
PradasphereII,
indaginesull'identità
fra storiae innovazione
Mostre.Lo StartMuseumdi Shanghaiospitafinoal 21gennaioil nuovo
raccontoperoggetti,ideee immaginidell'aziendafondatanel 1913
AngeloFlaccavento

SHANGHAI

1temadell'identitàè centralenel

raccontodella moda contempora-
nea, forseperchétutto èdiventatoo
rischiadi diventaregenerico, inco-

lore, indistinguibile. Mal'identità è
anchequalcosadinonnormalizzabile
ecomplesso.Loècertamentenelcaso

di Prada.Delineare i contornidella

Prada-nessrichiedeunaserie dipun-

telli, unaguidaalla letturachedefini-
sca senzasemplificare o impoverire, e
meglio seafarlo sonoquattroocchi in-
vece didue.Rispondeproprio aquesta
esigenza tassonomicama fluida la
mostraPradasphereII appenainau-
gurata allo StartMuseumdi Shanghai

eapertafino al21 gennaio prossimo.

Lacuratela è firmatadaico-direttori
creativi Miuccia PradaeRafSimons,

mentteladirezioneartisticael'efficace
layout espositivosonooperadi Chris

Rockdello studionewyorkese2X4.

Laprimaedizione di Pradasphere
risaleal2014:in quelcasoerastatala
signoraPradaa esplorarela propria
storiaisolandoalcuni nuclei tematici

peresporliin formadiacronica.L'in-
tento di PradasphereII èbenpiù am-
pio, el'apportodello sguardodi Raf

Simons,interno asolo quattrodegli
oltre centodieciannidi storiadi Pra-
da, èdeterminante.«L'unico modo

cheamio avviso avevamo adisposi-

zione perraccontarci- spiega - era

cronologico,partendodagli inizi ».

AggiungeMiuccia Prada:«Non sono
interessataallecelebrazioni enonho
unocchionostalgico sulpassatoper-

ché sonocostantementeproiettatain
avanti. Peròmi interessala storia,in
ogni campo,nonultimo la politica».

PradasphereII è una esposizione

storicanon toccatada alcunvizio di
storicismo. Con i suoioltre quattro-

cento manufatti,èdensadimateriali,
inveroespansivaedesaustiva,maan-

che raccolta eintima: tutti glioggetti
possonoessereapprezzati davicino,

persinotoccatie, a differenzadelle
troppemostredi modaintese come
veicolodi marketing0meracontent
creation a favor di social,è intensa-

mente analogica,privadi facili fanta-

smagorie digitali. Il nucleo centraleè
unmagazzino,con tantodi imponen-

te scaffalaturametallicafoderataperò
didelicatovellutorosa, cheaccoglie,in
rigorosoordinecronologico, lamoda
di Pradadagli inizi nel 1988a oggi,
mentre stanzelateralifungono dalen-

te di ingrandimento su argomentino-

dali, dal negozioFratelli Pradaaperto
aMilano in Gallerianel 1913,del quale
sonoriprodottigli affreschi, aFonda-

zione eLuna Rossa.Notevolela sezio-

ne intitolata Gallery,concepitada Da-

mien Hirst, che,asimboleggiareil rap-

porto congli artisti,esponeunaserie

di prezioseborsed'archivio in unateca

contrappostaaunasecondatecacon
copiedellestesserealizzatein argento.

Quelchecolpisce,nell'insieme, èil
focussullamaterialitàdeglioggetti, il
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cuieffettoper lo spettatoreè coinvol-
gente edemozionale,perchérivelaun
aspettopoconotodella storia: l'inte-

resse per l'artigianalità industriale,
mirabilmenteespressoinunastanza
che, sulla silhouetteripetuta della
gonnaaruota, ricapitola decennidi

ricerche che, dasole,hannoriscritto
il mododiintenderetessituraedeco-

razione, dalle agugliatureai lamé
stropicciati, dalleborchie allepaillet-

tes fattecon i tappidi bottiglia. Purse-

guendo la cronologiacomeprincipio
espositivo, PradasphereII appareun

opussincronico,cheparlaal tempo
presente: l'attualità degli oggetti

esposti,ancheipiùremoti,èsorpren-

dente. Perconcluderecon leparole di

Raf Simons«nellamoda,tutto eralì
giàdall'inizio, già dallaprimacolle-

zione: unacamiciabianca congonna
lunga, scarpemaschilie calzini».Una
visione di rigore chesottendeavarie
ondatedi eccentricità:è questala
complessitàdi Prada,ovvero il desi-

derio di vestirela menteeil pensiero
ancorprima delcorpo, pur facendo
modainvececheconcetti, pur con-

centrandosi suoggettipienidi fascino
e anchedi frivolezza.

©RIPRODUZIONERISERVATA
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Miuccia Prada:
«Non guardo al passato
con nostalgia,sono
sempre proiettata
versoil futuro»

Leaderglobale

+10%
Ricavi di novembre
La crescitadel gruppo Pradaè
statasvelata proprio a

Shanghai da Gianfranco
D'Attis, chief executive
dell'azienda da gennaio

40%
Pesodel mercato cinese

SecondoBain entro il 2030 la

Cinaassorbiràduequintidei
consumi globali di beni di

lusso personali

+100%
Crescitain Cina
A Shanghai Gianfranco

D'Attis haanchedetto che

l'obiettivo «di medio termine»
è raddoppiare i ricavi, anche
aprendo molti nuovi negozi

3,34 mld
Ricavi dei primi 9 mesi
Il gruppo Prada (cheha in

portafoglio anche Miu Miu,

Church's, CarShoes,
Marchesie Luna Rossa) nel
periodo gennaio-settembre è

cresciutodel 17%

Vendite di abbigliamento
La categoriache nei primi 9

mesi2023 ècresciutadi più
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sguardo completo.
In alto, una sezionedella mostradedica-

ta agli abiti dadonna; qui sopra,la
vetrina che mostra l'evoluzione delle

borsePrada;alato, lo spazio per le

collezioni maschili del marchio
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Primo Piano

UniversoPrada:lamoda
si raccontaaShanghai

di SerenaTibaldi

amodanonèarte.Richiedemol-

ta creatività,maalla resadeicon-

ti noistilisti dobbiamo vendere,
il nostro obiettivo è quello. Chi

fa arte,invece,no». MiucciaPra-

da blocca così chi paragona a
un’esposizioned’arte Pradasphe-

re II, lamostra inaugurata mercoledì seraaShan-

ghai allo StartMuseum,spazioespositivonellavec-

chia stazioneferroviaria di Nanpu,dedicataa sto-

ria esimboli del marchio fondatonel 1913 da suo
nonno MarioPradaedalfratello Martino.Quasiari-

badire la differenza di cui parla la stilista, i vestiti
in mostranon sono protettida techeei visitatori
possonoavvicinarsi quanto vogliono,al contrario
di ciò cheavvienecon dipinti esculture.La stilista
sottolinea anche che lamostra non èunarivisita-

zione nostalgicadelpassatodi Prada:«Amo la sto-

ria, intesacometradizioneecomevalori quali l ar-

tigianalità elaqualità»,precisa,«pensosiaimpor-

tante conosceredadovesi arriva,perchésiamoin-

fluenzati tantodalnostro presentequanto dal no-

stro passato.Ma questanonènostalgia».

A evitarela trappola dellacelebrazionefine ase

stessaèanchelapresenzadi Raf Simons,datre an-

ni condirettore creativo accantoa Miuccia Prada.

È statolui ascegliere i 200look,dalla prima colle-

zione andatain passerellanel 1988 fino alle piùre-

centi, checostituisconoletteralmenteil fulcro del
percorsoespositivo:sono infatti posizionati a for-

mare un corridoio centrale che percorretutta la
lunghezzadel museo.

«Ho lavoratoseguendounordine storico e cro-

nologico », spiegaSimonsquandogli si chiedesul-

la basedi che principi abbia selezionatoi look in
mostra.«Mi sono resocontodi comeio perprimo
nonsapessimolto di Pradaprimadel 1988.È facile

L
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pensarechelasuastoria creativainizi conquelpri-

mo show,ma inveceil dnadel brand era giàdeli-

neato datutto ciò cheerastato fatto in preceden-

za: peresempio,negli anniSettantaMiuccia Prada
introdusse il nylon nella produzione delle borse,

cambiandolastoriadell’aziendaequelladi tuttala
moda». Detto questo, il designer ammettecheè
proprio laprima collezionedella stilista,quelladel
1988,acui si sentepiù affine. «Pensochela cosa
più importanteche emergesialamodernità delle
sueidee,sin daisuoi esordi.La modernità èunva-

lore talmenterilevantedaprendereil sopravvento
sututto, anchesull’eccentricità».

La selezionedi Simonsfunziona, eancheseci si
trovain unmuseo,il progettoèpensatoperappari-

re modernoeconcreto.A benpensarci,il lavoro di
curatelafattoqui daldesigner ècomplementarea
quello che compie sulle collezioni attuali, in cui
reinterpreta“ daesterno”,attraversoi suoiparame-

tri, gli stilemi del brand.Èperquestochelastilista
lo ha voluto al suo fianco, e l’efficaciadell accop-
piata è dimostratadall’attuale erinnovatosucces-

so di Prada.Naturaleperciò che laformula siasta-

ta applicataancheinuneventocomequesto,volto
aillustrare l’identità delmarchio.

A renderequestapanoramicasull’universo di
Pradapiù completa,ci pensanolesale laterali del
museo,dovela narrazione cronologicaèsostituita
daunasuddivisionepertemi. Ognistanzaospitain-

fatti un argomentocaroal marchio: traquestic’è
LunaRossa,in onoredel teamvelicodel marchio,
Cinema, dove vengonoproiettati i video creatine-

gli annicon registi comeRidley ScotteWesAnder-
son, Fratelli Prada, unomaggio ai duefondatori
(dov’ è espostaanche la borsadellacollezioneper
laprimavera-estate 2024che riproduce una crea-

zione di Mario), equello che è di sicuro lo spazio
più spettacolare,Materiality, in cui sonoesposte
20gonnecreatecon lemateriee i decori più cele-

bri usatedalbrandneglianni.Le entusiasticherea-

zioni deiprimi visitatorisonoindicative soprattut-

to del ruoloche oggiPradagiocanella società.Chi
nonsi pronuncia sul temaè, prevedibilmente, la
suaprincipaleartefice.«Cercodi nonpensarci», di-
ce sorridendoMiucciaPrada.«Sonotroppoproiet-

tata suquellocheverrà»
.

©RIPRODUZIONERISERVATA

L’esposizione
PradasphereII

aperta
dauneventoricco
di star,riassume
con200abiti
sceltidaRaf

Simonsl’influenza
delmarchio
edi Miuccia
sull’estetica
degliultimi

35anni

kL’esterno
dellamostra nell’exstazionedi Nanpu

j Apicali
Il presidentedel
GruppoPrada
Patrizio Bertelli,
MiucciaPrada
con il figlio
LorenzoBertelli

(adestra),Head
of Corporate
Social
Responsibility
eilco-direttore
creativo Raf
Simons
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j La star
L’attore
JeffGoldblum
alla serata
inaugurale
dellamostra
PradasphereII

j Top model
L’attrice,
modella
eattivista
LGBTQ+

HunterSchafer

j Dalleorigini
PradasphereII
in mostra
a Shanghaifino
al21gennaio
è dedicata
allastoria
e aisimboli
delmarchio
fondatonel1913.

Gli abiti
e i manufatti
sonostati
selezionati
daico-direttori
creativiMiuccia

Prada
e Raf Simons
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«Nonci siamomai
raccontaticosì»
InmostraaShanghail’avventura
diPrada,dal1913aoggi.La stilista:

«Lanostalgiaèunabendasugliocchi,
iosonounasuperfandellastoria»
400pezzichesembranofattioggi
diPaolaPollo

V
or rebbe esse re
l’immersione in
unastoria lungaun
secolo edieci anni
e invecediventaun

flashpotentein unoggi reale.
Doveil gioco di indovinare le
dateecollocarlenei ricordi va
subito in tilt disturbatodal-
l unico pensierochecoglie
tutti:«Maquestoèquie ora».

Esel’intento erala narrazione
più completamai fattadi Pra-

da («non ci siamomai rac-
contati così), il risultato è
un’istantaneaindelebile sulla
modae sul dna di un brand
chehapuntato su qualità in-
tellettuale nondimenticando
quellamateriale.Etuttotorna
appenasivarcaquellasoglia.

Pradasphere,capitolo II, è
la mostra che ha aperto a

Shanghaiallo StartMuseum,
un’exstazioneferroviaria di-
ventata spazioespositivo. Ol-

tre quattrocentopezzi,fra ca-

pi eaccessorie altro, chedo-
cumentano il documentabile:
dallepiccoleborse cheMario
Pradaconfezionavain Galle-
ria Vittorio EmanueleaMila-

no aunaselezionedi duecen-
to looktrattidaognishowdal
1990adoggi,al racconto(lun-
gimirante) del re nylon,
un’inedita «collezione» di
ventigonnepezziunici lavo-
rate con letecnicheemateria-

li d’archivio,sino all avventu-

ra di LunaRossa,all’impegno
con la fondazione, all’angolo
PasticceriaMarchesi. Co-di-
rettori creativi Miuccia Prada
e Raf Simons,dove lei trova
(anche dal suo personale
guardarobaedallacollezione
di Manuela Pavesi)e lui sce-

glie, profanando archivi e
meandri dell’azienda:«Di lui
mi fido al centoper cento»,
diceMiucciaPrada.

L’inizio è un passaggiodi
immagini giganti di modelli
chesfilanoquasiasuggestio-
nare il visitatoreadesserelui,

questavolta, a percorrerela
passerella.Ècosìcheci sisen-

te appenas’imbocca la galle-

ria degli show in ordine cro-
nologico da sinistra e poi a
destraconil passatochesi ri-
flette sull’oggi,edèqui chela
magiasi compie: il temposi
annulla,i codici si fissano,le

«uniformi» rimarcano l iden-
tità.

«È il dna di Prada» lo cita
più volte Simons. «Noi sap-
piamo cosaè oggi ma volevo
mostrarlo,spiegarlo esatta-
mente, dall’inizio. Eccolo,al
look numero1, sul lato sini-

stro, 1988,lacamicia bianca
conlagonnanera,unacintu-
ra eunascarpapiattaconuna
spessasuoladi gomma:è lì,
dalprimospettacoloe penso
chesiaimportante.Era inte-
ressante mostrarlo. Puoicon-
tinuare a reinventareil tuo
Dna, ri-energizzarlo, ma an-

che non lasciarloscivolare
via.Tienilo vivo.Perchéè per
questochela genteamaPra-
da ».

«Ma pensa…di nuovo!»,
scherzala signorafingendo
di stupirsi dell’adorazione
popolaremai scalfitadaquel
tempoche lei ha sconfitto
probabilmentenegandol esi-

stenza della nostalgia:«La
nostalgiaè unabendasugli
occhi—dice—. Le referenze
della storiasonoun’altra co-
sa. Io separolaprimadallese-

conde. Sonounasuper fandi
tutta lastoria,non solodella
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moda,manell’arte,nella poli-
tica. Noi siamopresenteper-
ché siamostatipassato».

La riprova:perché Shan-

ghai? «Perchéno?Lamiapri-
ma voltaèstataa25anni».

La scelta di un magazzino
comespazioè complice per-
fetto: con la lunga galleria
congli showe i manichini
sottoe sopra,con suole che
incombono e divertono, e

ogni tanto scorci chesi apro-
no sull’universo Prada: leri-
produzioni delle clutch del
1913,lecreazioniin coccodril-
lo in teche disegnatedaDa-

mien Hirst, il racconto del re
nylon visto con l’obiettivo di
Albert Watson, i progetti ar-

chitettonici di Rem Ko-
olhaas/ OMA, Jacques Her-
zog/Herzog & de Meurone
nonsolo, lecollab con i regi-

sti come Ridley Scott, Wes
Anderson,David O. Russell,
YangFudong,il simulatore di
LunaRossaelo spaziostorico
di via Fogazzaroriprodotto
perospitarelo spettacolodel-
la materiadi venti gonneine-
dite chesonounameraviglia
pergli occhi. «Non volevamo
metterelamodasudi unpie-
distallo, maanchemetterlain
un museoè complicato.La
modavivesullepersone,nel-
la realtà.Però in questospa-

zio siamo riusciti a suggerire
l’intimità del gestodella mo-

da ». Assolutamente,sì.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Qui sopra lo
spazioche

ospita
Pradaspherea
Shanghai.Un

exscalo
ferroviario

riconvertito

dapoco.
A fianco
PatrizioBertelli,

Miuccia Prada,
Raf Simonse

LorenzoBertelli
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Le venti gonne
inedite
realizzateconi

materialiele
lavorazione

delle collezioni

dal 1988ad
oggi. Per

allestimentoè
stato
riprodottolo

storicospazio
di via

Fogazzaro.La
sezionesitrova

alcentrodel

grande
magazzinoche

eraunascalo
ferroviario a
Shanghai.

Pradasphere
resteràaperta
sino al 22
gennaio.Poi

saràspostata
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