
Pradascalala classifica
d'Interbrand einsidia
i big della tecnologia
Italianel mondo. LorenzoBertelli, headof Csr del gruppo,e Lidi Grimaldi,

dellasocietàdi analisi, spieganoperchéaumentail valore del marchio

Giulia Crivelli

atturatoeindici di redditivi-
tà sono sufficienti amisurare
il valore di un'azienda,quo-

tata o meno,edeimarchi con
i quali vieneidentificata?La

rispostaè fin troppofacileed è no,

specienell'erapost globalizzazione.
Seda una parte senzasostenibilità
economicanonpuòessercialcunal-

tro tipodi sostenibilità, dall'altra ser-

vono strumentipiù complessidi un
"semplice" bilanciopervalutareil va-

lore diunmarchioe lesueprospettive
per il futuro a medio elungo temine.

StrumenticheInterbrandha ini-

ziato a mettereapunto45 anni fa e
chedaallora hacostantementeaffi-
nato, stilandoclassifiche estudi di-
ventati punti diriferimentoperogni
marchio esettorecheambisca acom-

petere alivello globale.Di ieri èl'usci-

ta dell'edizione 2022dello studioBest

GlobalBrands,unaclassificadeicento
marchi dimaggiorvalore almondoe
dove l'ItaliaèrappresentatadaFerra-

ri, GucciePrada.Peril gruppo guidato
daMiuccia PradaePatrizio Bertelli, di

cui Pradaèil marchiopiù importante
(gli altri sonoMiu Miu, Car Shoe,

Church's, Marchesi 1824eLuna Ros-

sa) èstatoancheil giornodiunaltro
riconoscimento:nel nuovo report
dell'AreaStudidi Mediobanca sul Si-

stema modamondo,condottosu78
multinazionali, il gruppoPradaèil

primodegli italiani (si vedal'articolo
apagina21). Lostudiodi Interbrand
èfocalizzato sul "solo"marchioPra-
da, quello di Mediobancasull'intero
gruppo,ma,seppurdaprospettivee

conmetodologie diverse, idue report

raccontanoi motivi di un successo,

costruitosufattorisemprepiù artico-

latie allo stessotempointerconnessi,
chevannomoltooltre la creazione,

produzioneedistribuzione di lineedi
abbigliamentoeaccessori.

«Può sembrarefin tropposempli-
ce come letturadel riconoscimento

datodallaclassificadiInterbrandma
sec'èunsegretonell'accelerazionedi

Pradaedell'intero grupponegli ulti-

mi anni è questo:lavorarebene -

spiega Lorenzo Bertelli, marketing

director& headofcorporate socialre-

sponsibility delgruppoPrada-. Ela-
borare strategieevisioni èsolo ilpun-
to di partenza,poibisognaavereil co-

raggio di metterle in pratica,attin-

gendo allerisorsemigliori interneed
esterne,cercandodi trovareil meglio

inognunoe pensandosempre,senza

paure,adattrarretalenti,acomincia-

re dallagrandearenadeldigitale».

Tornandoai numeri, nel2022Pra-

da ha scalato la classifica di Inter-

brand - dominata, ancoraunavolta
dacinquebig della tecnologia, Apple,

Microsoft,Amazon, Google e Sam-

sung - di cinqueposizioni, raggiun-
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gendo l' 89° esimo posto, e per il se-
condo anno consecutivo il marchio

registra un balzo che supera il 20%ed

è trai 15 dei 100 inclassificaapiùrapi-
da crescita nel 2022. Il valorecalcolato

da Interbrand arriva quindi a 6,548

miliardi di dollari. La differenzari-
spetto al fatturato 2021 dell'intero
gruppo (3,4 miliardi di euro) si spiega

con la metodologia usata da Inter-

brand, come racconta Lidi Grimaldi,

managing director della sede italiana

della società. « La metodologia di va-

lutazione prende in considerazione

tre fattori: la performancefinanziaria

dei prodotti o servizi, il ruolo svolto

dalbrandnelprocessod'acquistoela

suaforzacompetìtiva, ovvero la capa-

cità di crearefidelizzazione edi soste-

nere domanda e margini nel lungo

periodo.Gucci,Ferrari e Pradaconti-

nuano arappresentarecosìbene l'Ita-

lia - aggiunge Lidi Grimaldi - grazie

alla loro chiarezza divisionee alla ca-

pacità di costruireun ecosistema di

prodotti, servizi ed esperienze che

coinvolge le audiencedi riferimento» .

Nella moda,visto cheGucci è un mar-

chio nato in Italia ma chefa parte del

gruppo francese Kering, la leadership

assoluta spetta di fatto a Prada.

«Nel nostro gruppo siamo tutti

convinti dellanecessità di un cambia-

mento culturale, che rispecchia ma

potrebbe anche accelerare quello in

corso in tantiPaesi,forse nel mondo

intero- aggiunge Lorenzo Bertelli -.
Dobbiamo avere cura delpianeta,cer-

to, per rispetto dinoi che lo abitiamo

oggi e perchiverrà dopo e l'industria

dellamodapuòfare ancora moltoper

diminuire il suo impatto sull'ambien-

te. Ma dobbiamo anche allargare lo

sguardo in tuttoquello chefacciamo:

ogni gesto, ogni processo, ogniazien-

da e, vorrei dire, ogni prodotto ven-

duto, ha un impatto e un significato.

È complesso, a tratti faticoso, guarda-

re al mondo e lavorare con questo ap-

proccio, ma è anche di grandissima

soddisfazione, economica e sociale ».

In passato e persino in Italia, dove

siproduce circa il 70% deiprodotti di

alta gamma venduti poi nel mondo,

l'industria della moda è stata spesso

liquidata come marginaleo, peggio,

superflua. «Non ècosì per moltimoti-

vi - rispondono quasi all'unisono

BertellieGrimaldi -. Primo,perchéil

sistemamodaèunvolano economico

e diimmagine per il nostro Paese.Se-

condo, perché è la storia a dirci chele

scelte di abbigliamento non sono

semplicementeun modo di espri-

merci, di raccontare qualcosa di noi.

Possono addiritturaessere rivoluzio-

narie o almeno, motore di grandi

cambiamenti. Ma solo, ripetiamo, se

si allarga lo sguardo oltre la singola

azione di unapersona o di un'azien-

da,piccola o grande che sia » .

éNel
2022 il balzo di

cinque posizioni, con

una crescita del 21%

rispetto al 2021 a 6,548

miliardi di dollari
Alertice.Inalto,renzoli,rimogenitodivBertelpLoMiucciadaePraPatrizioli,irettorerke-ngell'omonimorupporespon-abileperlaparter.ato,Lidirimaldi,mana-BerteldmatidgesAlCsGgingirectordelladsedetalianadellaocietànterbrandiIs
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