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W

Kingsley Ben-Adir

Adrien Brody

Daniel Craig

Colman Domingo

Cynthia Erivo

Mia Goth

Ariana Grande

Angelina Jolie

Nicole Kidman

Paul Mescal

Demi Moore

Saoirse Ronan

Zoe Saldaña

Tilda Swinton

Zendaya

And More ...

Selena Gomez

Best

Performances

USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025 (COVER)

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



Kingsley Ben-Adir

Adrien Brody

Colman Domingo

W

Cynthia Erivo

Selena Gomez

Mia Goth

Ariana Grande

Angelina Jolie

Nicole Kidman

Paul Mescal

Demi Moore

Saoirse Ronan

Zoe Saldaña

Tilda Swinton

Zendaya

And More ...

Daniel
Chaig

Best

Performances

USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025 (COVER)

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



STATI UNITI - T MAGAZINE - PRADA COVER - 23.02.25.PNG



FEB

MAR
0 2 2

O

E

Renate Reinsve

Halfdan Ullmann Tøndel's

Cinematic Chemistry

PRADA - VOGUE SCANDINAVIA - COVER - FEBRUARY 2025

Tutti i diritti riservati

Vogue (SE)

PAESE : Svezia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 1 %

1 febbraio 2025



BAZ
ISSUE17

THE

SELF

JULIA NOBIS

by WILLY VANDERPERRE

Harper's

AR

Italia

EXTREME

ITALY+(17)_it_IT+(2)_H_HARPER`S+BAZAAR+ITALIA+(1137477)_2025-02-01+(10699866)_00000

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 1 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



FAMILY STYLE

It's Not Me, It's You

$20.00US$25.00CAN
41>

GwynethPaltrowbyBriannaCapozzi

0 09128488707

Tutti i diritti riservati

FAMILY STYLE

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 1 %

1 febbraio 2025



PRADA d

PRADA
ITALY- DREPUBBLICA- 2/8/2025-Num.: 1425- Pag.: 1
Frequency:weekly- Circulation:130265

51425

#771128

608003

I COPIONI

I LIBRI

d

BENEDETTA

Ann-
29'
N.
1125
-8
febbraio

2025.

Settimanale,

Supplemento

de
la
Repubblica

del
05412/2025.

Sabato

08/02/2025

da
vendersi

obbligatoriamente

cor.
la
Repubblica

laRepubblicaa

€2,70.
Dalgiorno

successivoall'uscitaopzionalea€

130piùil

prezzodela

Repubblica.Sped.abban.post

.-articolol

Legge46/04del27/02/2004-Roma.

I VIAGGI

PORCAROLI

L'ALLEGRIA

LA MALINCONIA

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 78 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025
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Frequency: weekly - Circulation: 236834

 
 

 
 



purple

#43 S/S 2025tokyo diary

prada by takashi homma

FRANCIA - PURPLE - SPRING SUMMER 2025

Tutti i diritti riservati

Purple

PAESE : Francia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 1 %

PERIODICITÀ : Semestrale


1 febbraio 2025

https://twitter.com/search?q=%2343&src=hash


ANT

AMANDA

MURPHY

wears

PRADA

Photographed

by

BEC

PARSONS

1837

626002

TER

LERI

NS.

AUSTRALIA_LOVE WANT_PRADA_15.01.2025

Tutti i diritti riservati

Love Want

PAESE : Australia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 1 %

15 gennaio 2025



annabelle

In dieser Modesaison führt die Fantasie Regie.

Die Trends für Frühling und Sommer auf 60 Seiten

No.

2.
14.
Februar

2025

12
Fr.
12
℃

annabelle.ch

kinderspiel

SVIZZERA-ANNABELLE-PRADA-02/2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Svizzera 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 79 %

PERIODICITÀ : Bimensile



DIFFUSIONE : (69227)

1 febbraio 2025



Perfect

PIN-UPS

HMK

by Keerthana Kunnath

PRADA - PERFECT - COVER - ISSUE 8

Tutti i diritti riservati

Perfect

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 1 %

1 febbraio 2025



REPLICA MAN
ISSUE14-WINTERSPRING2024-UK$10:00115$28.75 ART-PHOTOGRAPHY-FASHION

MICHAEL

C.
RTWEARS

PRADA

-PHOTOGRAPHY

BY
SAM

HELLMANN

1+>

9
772399

540009

Michael C. Pitt

PRADA - REPLICA MAN - COVER - WINTER/SPRING 2024

Tutti i diritti riservati

Replica Man

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

1 febbraio 2025



PRADA

 
 

 
PRADA

ITALY - ICON - 2/1/2025 - Num.: 95 - Pag.: COVER 2

Frequency: monthly - Circulation: 338748

 
 

 
 



DUST

A,EuropeanMagazineabout
Fashionanditsopposites

ISSUE

26
.WINTER/SPRING

2025

UNCANCELLING THEFUTURE

<92

9
772191

760087

Maya,AlvinandEliasbyCliffordPrinceKing

GERMANIA-DUST-PRADA-WINTERSPRING-2025 COVER

Tutti i diritti riservati

Dust

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

1 gennaio 2025



Holl wood

January29,2025.

PORTER

EXCLUSIVE

SOLDIERS OF FORTUNE
Behindthe lines with
the private army protecting
L.A.'s rich and famous

PARK CITY

CONFIDENTIAL
Snowstopping scenes
from Sundance!

CAN ANYONE
TAKE ON TRUMP'S
TECHBRO MAFIA?

The New

It Boy
After dirty dancing

for Nicole Kidman in

Babygirl, Harris Dickinson
eyes a star-making role
as John Lennon as he

rises from indie prodigy to
industry powerhouse

USA - THE HOLLYWOOD REPORTER - PRADA - JANUARY 29, 2025 (COVER)

Tutti i diritti riservati

Hollywood Reporter 

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 37 %

29 gennaio 2025



VARIETY

The'Doctor Strange'
star on embracing indies

and why he's not done

with Marvel yet

ByBrentLang

Benedict

Lights Up

Sundance

USA - VARIETY - PRADA - JANUARY 22, 2025 (COVER)

Tutti i diritti riservati

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (25439)

22 gennaio 2025



Prada SpringSucauce2025accessories

'I love

this one!'

Karina
Leathershoulderbag
"ThisbagperfectlycapturesthesimpleyelluxuriousessenceofPradathatIlove
Thecolourisstunning,anditfechlikeabagthat"
Iwouldcarrymostofteninmyeverydaylife."

Prada S/S2025accessories,
selectedby our favourite Pradafans.

PhotographsbyCharlyGosp

PRADA
MILANO

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Prada

Gabriella Karefa-Johnson
Oversizedsunglasseswithscarf
'Thereisadelicatebalancebetweenlawless
eccentricityandcuratedquirk.It'salineItow
inmyownstyle,butaphilosophyforPrada.
Thereisalwaystensionbetweenthe
surfaceandtheideassimmering
below.Thisaccessoryistruly
weird.OnepartMarvinthe
Martian,onepartLittle
Edie.Childlikeand
mature.Messyand
refined.Deliberate
andrendered
haphazardly,
butjustso.'

PRADA

216

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Spring/Summer2025accessories

Susannah Frankel
StuddedleatherBucklebag
"Ilovethebeltbag.Themetalstuds
onthisoneareaboutasclose
todecorativeasI willevergo.'

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Spring/Summer2025accessoriesPrada

BryanYambao
Leatherbrogueswithespadrilleplatformsole'HowcouldanyonepossiblyresisttheundeniablegeniusofPradaflatforms?
FirstunveiledintheSpring/Summer2011fashionshow,theshoeisamasterclass
ininnovation-if,ofcourse,yourideaofbrillianceinvolvescombiningaformal
leatherbrogueontop,acasualjsteespadrillesoleinthemiddle,andarubber
platformatthebottom.Idealforthoseseekingheightwithoutsacrificingcomfort,
flatformschallengeconventionaldesignbycombiningformalandcasualelements
intoacohesive,forward-thinkingpieceThejuxtapositionofmaterialsandstyles
isatestamenttoPrada'sabilitytopushboundaries'

218 219

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Prada

Ferdinando Verderi
Wickerandplexiglasvisor
'A past'sviewofthefuture,

handwovenartisanalmastery,
ahumblematerial,technologically

richlens,thememoryofsuperheroes,
Homer'sPolyphemus,bucket-hat
Pradaculture,aneccentricsense

ofprivacy,parallelrealities,endless
contradictions,asingleindividuality.'

220

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Spring/Summer2025accessories

Troye Sivan
Suedeshoulderbag
"Ilovethisheownsuedecross-bodybagbecauseit allowsme

tocarryallmydailyessentialswhileonthegobetweentourstops.
li alsoworkswithnearlyanyoutfitIhaveon- nomatter
howcasualordressedupI choosetobethatday."

PRADA
MILANO

221

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Spring/Summer2025accessories

Elizabeth von Guttman
Crestedleatherpumps
'Forme,theshoesinthecollectionwerewhatdefinedit,
andI couldhavepickedanyofthem,yetthesejustedgeit,
literally.Sharp,angular,exaggerated,andwithatouch
ofdanger.Shoesforourtimes.'

223

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Prada

@whatmiuccia
Leatherloafers
'AslightlyweirdshoeiswhatI love
atPrada.Thisoneisatotallypresentable
1960sbrownlowheelsaveforthe
oversizedwhiterectangulartongue
affixedtothefront.Thisstiff,delicate
twirlontopoftheshoesisreminiscent
ofaPradawhiteinvoice(withlittle
logoandall)thatfloatsforeverat
thetipofyourshoes.Lovely!"

224

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025

https://twitter.com/@whatmiuccia


Spring/Summer2025accessories

Hunter Schafer
Leatherhandbag
'Iwasthemostexcitedby
thebagsthisseason!
Particularlythelime-

greenhandbag,Ithought
theoblongshapeandslightly
agedlookoftheleather
andhardwaremadeitlook
likesuchalovedandlively
everydayobject.Thistint

ofgreen,whichleans
towardyellow.
isoneofmy
favoritecolours
aswell.'

PRADA
MILANO

225

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Prada

PRADAMILONO

Norbert Schoerner
Patentleathershoulderbag

'I'mstillcaptivatedby
thetotemicqualityofthe

classicPradalogo-it's
whatfirstcaughtmyeye
backintheearly1990s.'

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Spring/Summer2025accessories

PRADA

MILANO

Lynsey Alexander
Buckleshoulderbagwithstuddedhelt

"IlovethesimplicityandeaseofanaccessorythatI canwearacrossmyshoulderandundermyarm.

I needmyhandsfreeasI'malwaysonthego.Idon'tlikewhatI weartodefinemetoomuch,andthispiece

almostbecomesapartofmeandlooksbetterthemoreit'sworn.Icanwearit allthetimeandforgetit'sthere.'

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Spring/Summer2025accessoriesPrada

SuzanneKoller
Leatherandplexiglasvisut
ThePradabuckethatwiththeiconiceyelets.
Elegant,bold,andtimeless-astatement
ofnonchalantelegance.MrsPrada
canturnanythingintoaminderaistsculpture."

226 227

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



Prada

Susanna Lau
Leathershoulderbag
"Pradapastandfutureinapurse:I lovethat
theshapenodstotheutilitariangrannybags
Miucciadidalotinthe1980sand1990s.'

PRADA

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



1

Prada

AnnaDelloRusso
Crestedleatherplatformsandals
"IlovedthemessageofthelastPradashowahoutthefreedom
andtheself-expressionoffashion!Sotheseshoesarecontemporary.
whilebeingfuturisticthankstoshapesfeaturingreferencesto
UmbertoBoccioni's'formeunichedellacontinuitànellospazio"
uniqueformsofcontinuityinspace-thattalkaboutthespeedofmoderntimes.Ilovethem."

Spring/Summer2025accessories

PRADA

230 231

PRADA - SYSTEM - SPECIAL FEATURE - SS25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 47 %

1 febbraio 2025



USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



Alectra

USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



Pradadress
HarbyGaryGilatStreeters;

makeupbyThomWellesforMake
UpforEveratAVt. Commerce
Mode:Riann:VinRompaeyat

DINAMidelMarejement
CastingbyAshleyBrokaw

CastingSetdesigntrySomDivers
aNewSchoolRepresenta

USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



PRADA

USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



moda

COMENZÁBAMOS el AÑO con un CAMBIO

de SILLAS al FRENTE de las DIRECCIONES

CREATIVAS de las GRANDES CASAS

de MODA que HACÍAN NOTICIABLE, por

ENCIMA de la ROPA, la MARCA. mientras

ESPERAMOS la COLECCIÓN DEBUT

de MATTHIEU BLAZY en CHANEL, qué

hará LOUISE TROTTER con el TRENZADO

de BOTTEGA VENETA o cómo

ASUMIRÁ el LEGADO de DRIES VAN

NOTEN su SUCESOR, JULIAN KLAUSNER,

HAY COSAS en la MODA ya CLARAS.

LAS NUEVAS TENDENCIAS

PRIMAVERA-VERANO 2025

son CERTEZA. Se CONSOLIDA la SILUETA

70 s en CHLOÉ RUBRICADA por el ZUECO

"MAXIME", el look FUTURISTA del DUO que

se SABE por DELANTE, MIUCCIA PRADA

y RAF SIMONS, y el del MAILLOT de

ACRÓBATA del s.XIX de DIOR. Que la MODA

no es solo ROPA lo PLASMA este

REPORTAJE. AQUÍ ESTÁ todo lo que ya ES,

pero RESPIRA lo que VENDRA.

86 TELVA

-Realiza:AliciaChapa.Fotos:JonathanSegade.

SPAGNA - TELVA - PRADA - 01.02.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 314 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



PRADA

Jerseybicolor,
faldadepielplata

ymocasines.
TodoPrada.Broche
denácar,VanCleef

& Arpels.

TELVA87

SPAGNA - TELVA - PRADA - 01.02.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 314 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



88 TELVA

PRADA
Topnegrode

organzayfalda,
Prada.

SPAGNA - TELVA - PRADA - 01.02.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 314 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



MIU MIU
Cazadoradepiel

acharolada,blusaconcuello
bordado,camisarosa,

cinturóndepielyfalda
deante.Todo,MiuMiu.
Pendientesdepiedras
preciosas,Ansorena.

TELVA91

SPAGNA - TELVA - MIU MIU - 01.02.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 314 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



n L'ORIANA

PRADA

PRADA
ITALY-VOGUEITALIA-2/1/2025-Num.:893-Pag.:79
Frequency:monthly-Circulation:79049

AFFINITÀ ELETTIVE

SecchielloinpelleconcinturaborchiataPRADA.
Nellapaginaaccanto.BorsaSaddleinpelleconstaffaaformadiDetracollaregolabileDIOR.

79

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 8 %

PERIODICITÀ : Mensile



DIFFUSIONE : (73346)

1 febbraio 2025



PRADA

PRADA
ITALY-VOGUEITALIA- 2/1/2025-Num.:893-Pag.:130
Frequency:monthly-Circulation:79049 L'ORIANA

Sullosfondo,laTorreRai.
Inprimopiano,giaccainpopeline
old,gonnadipelleedécolleté
inspazzolatoPRADA.
Nellapagicaaccanto.Giaccaingabardinedilanastretche
pantaloniinlinostretchgessatiTAGLIATORE0205,
maxisciarpadishearlingTHEUNISSEN.Guanti
vintage,sandaliCleometallizzatiRENE
CAOVILLA.

=

=======

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 8 %

PERIODICITÀ : Mensile



DIFFUSIONE : (73346)

1 febbraio 2025



PRADA

PRADA
ITALY- VOGUEITALIA- 2/1/2025-Num.:893-Pag.:140
Frequency:monthly-Circulation:79049

JurepirePRADALafinèscattataalCentrodi
Semilione,ispalazas
pridiePintiFornaroli

andinateinprincipalfangs

L'ORIANA

(

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 8 %

PERIODICITÀ : Mensile



DIFFUSIONE : (73346)

1 febbraio 2025



PRADA d

-
PRADA
ITALY-DREPUBBLICA-2/8/2025-Num.:1425-Pag.:39
Frequency:weekly-Circulation:130265

BenedettaPorcaroti.
Abitodipelle
escarpe.Prada.
trettid'oro,
Pomellato
fotoMariusUhlig
servizioJoanaIoan

d

STORIE

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



PRADA
ITALY-DREPUBBLICA- 2/8/2025-Num.:1425-Pag.:40
Frequency:weekly- Circulation:130265

PRADA d

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



PRADA d

-
PRADA
ITALY- DREPUBBLICA- 2/8/2025-Num.:1425-Pag.:42
Frequency:weekly- Circulation:130265

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



PRADA
ITALY-DREPUBBLICA-2/8/2025-Num.: 1425-Pag.:43
Frequency:weekly-Circulation:130265

PRADA d

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



PRADA
ITALY-DREPUBBLICA- 2/8/2025-Num.:1425-Pag.:44
Frequency:weekly-Circulation:130265

PRADA d

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



PRADA d

PRADA

ITALY- DREPUBBLICA- 2/8/2025-Num.:1425- Pag.:46
Frequency:weekly- Circulation:130265

IntuttoilvervuldAltieaccesor,Prada,OmpochiniebescolaleCor,Pomellato

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



PRADA
ITALY- DREPUBBLICA-2/8/2025- Num.: 1425- Pag.:48

Frequency:weekly- Circulation:130265

PRADA d

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 530 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (141782)

8 febbraio 2025



USA - WSJ. MAGAZINE - PRADA - WOMEN'S SPRING ISSUE

119

Tutti i diritti riservati

WSJ - Wall Street J

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



USA - WSJ. MAGAZINE - PRADA - WOMEN'S SPRING ISSUE

Tutti i diritti riservati

WSJ - Wall Street J

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



ALFRESCO
Florals,whethermoodyorbright,addromancetoanyensemble.

Pradadress,antiquewhiteskirtandMaisonMargielashoes.Opposite:JilSanderhy
LacieandLukeMelershirtandskirtandMaisonMargielashoes.

USA - WSJ. MAGAZINE - PRADA - WOMEN'S SPRING ISSUE

Tutti i diritti riservati

WSJ - Wall Street J

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

PERIODICITÀ : Mensile


1 febbraio 2025



INTERVIEW

FOTOGRAF:ALEXWALTLC/OKATHRINHOHBERG

STYLING:LEENAZIMMERMANN

Karoline

Herfurth

Schauspielerin,Regisseurin,Drehbuchautorin-

sieistdieÜberfliegerindesdeutschen

Fernsehens.Mit SvenMichaelsensprachsie

überGeschlechterrollen,ihreFlugangstund

dasKörperbildheutigerFrauen

HAARE&MAKE-UP:THEOSCHNÜRERDIGITALOPERATOR:JAKOBRIEDEL
LICHT-ASSISTENT:ALEXPLOTKINSTYLINGASSISTENT:JANAPAUSTIAN
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GERMANIA-ICON-PRADA-FEBRUARY-2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

1 febbraio 2025



BLAZER,TOP,ROCK
UNDPUMPSVONPRADA

GERMANIA-ICON-PRADA-FEBRUARY-2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

1 febbraio 2025
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InPortugalistderSommerschonlängstda.
DieModefürsFrühjahrerblühterstrichtigindiesemLicht.

UnterwegsindenGärtenvonLissabon.

StylingMarkusEbner,FotosJuliavonderHeide

GERMANIA-FAZ MAGAZIN-PRADA-08-02-2025

Tutti i diritti riservati

FAZ Hochschulanzeig

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

8 febbraio 2025



FRANCIA - PURPLE - SPRING SUMMER 2025

wool

knitwear,

silk

shirt,

and

wool

panties

with

leather

heels

PRADA

Tutti i diritti riservati

Purple

PAESE : Francia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

PERIODICITÀ : Semestrale


1 febbraio 2025



SILKSHIRTANDWOOLTROUSERSPRADA
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FRANCIA - PURPLE - SPRING SUMMER 2025

Tutti i diritti riservati

Purple

PAESE : Francia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

PERIODICITÀ : Semestrale


1 febbraio 2025



CAMELCOTTONPOLOANDPINKTIGHTSWITHLEATHERBELTPRADA

FRANCIA - PURPLE - SPRING SUMMER 2025

Tutti i diritti riservati

Purple

PAESE : Francia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 2 %

PERIODICITÀ : Semestrale


1 febbraio 2025



PRADA

PRADA
ITALY-IODONNA- 2/8/2025-Num.:6-Pag.:76
Frequency:weekly- Circulation:235388

Magliainlana,
gonnainstuoia
confrange,borsainpelle
edécolletéinraso.
TuttoPRADA.

"L'amore
eilsesso

secondonoi

76 10DONNA&FEBBRAIO2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (276684)

8 febbraio 2025



IN FASHION

Frombaringarmsinoversizedgiletstodefyinggravityinstrikinglystructured
dresses,the5/525collectionsencapsulatedin iz distinctivelooks

PhotographyMickaelBSchnitzerFashionJasonHughesWriterJackMoss

Model

s:Los
aLinciaregirdi

at
bezkids

'1,FarbenLarkinal

Linden

Bul

Casting,

BH
Callingat

Wh.

Han

Mayuko

falteintru

Orbe,

Makeup:

Fare
Bluff

at
Of
Substance

Agancy

vaing

Igotlecas

jackour,KĄago,skin,Đãgạo,bothbyPrada

JUST AN ILLUSION

'Truthandpretence,saidMiacciaPradaandRafSimonsoftheirmenswearoffering
forPrada,whichwasfilledwithtrompel'oeildetail.Thewomenswearcollection
followedasimilartrack:likethiscoat,itswarfaceprintedtogivetheeffectoffauxfur.

047

PRADA - WALLPAPER* - MAIN FASHION - FEBRUARY 2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Regno unito 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 72 %

DIFFUSIONE : (100008)

1 febbraio 2025



IO ABITO QUI È semprel'interoshowcheparla,macerti lookriesconopiù
di altri a fissareunconcepteafarlo schiudereinundialogolibero.Come il silverdressdiPrada,che

in ungiocodi luci,ombreeriflessievoca infiniti mondipossibili. Doveritrovarsi DI NAIMA HARACIC

La stoffa èuntullenudo,evanescente.Una trama

appenapercettibile,sullacui trasparenzasta
perprendereformal’Abito. Gremitodispecchi,
paillettese pietre,non è soltantouneserciziodi

stile, maunmanifestochealludealla molteplicità
di mondicheabitiamocontemporaneamente.I

diversielementi, riflettendola luce,evocanol’idea
chel’inaspettato – il rifui to dell’imitazione– siaan-

cora unattributofondamentale dell’essereumano.
Ognispecchioè unframmento di realtà,untassello

di quellasimultaneitàdi visioni checi circonda.

Scardinandogli schemiprestabiliti,la modadiven-

ta unattodisceltaeuna dichiarazione di libertà:

in un flussocostantedicontenuti,ciascunosceglie

cosaguardareecome interpretarlo.

Miuccia Pradaloha spiegatocondovizia,amar-

gine dellasfilata perlaP/E,evidenziandocome

la fruizioneininterrottadi informazioniguidate
daalgoritmiconducaciascunoa una propria
interpretazionedel presente,finoa riconoscersi
in unasortadi“realtàselezionata”.Incuriositadal

fenomeno,hadecisocon RafSimonsdi avviareun

Sopra,l’abitocon

macro-ricamiinpaillettes,

specchie pietredellaP/E
2025 diPrada in fasedi

progettazione.

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 96;97

SUPERFICIE : 186 %

PERIODICITÀ : Mensile



AUTORE : Naima Haracic

1 febbraio 2025



dialogo profondo,sottolineandol’importanzadella

sceltaedell’imprevedibilitànellacreativitàuma-

na. Sedunquei filtri algoritmicipossonoridurre
l’orizzonte critico,la moda–vista come processo
creativocollettivo– puòliberarequellepotenzialità

individualichesfidanolenarrazioniunivocheim-

poste daschemi predefiniti.L’inventiva artisticadi

Pradadiventacosìil tradimentocontinuodiogni

condizionamento,un tentativodi romperel’illu-

sione di unaverità univoca perdefinireunospazio

in cui i significatisonoincostantenegoziazionee

ridefinizione.L’Abito neè il medium.
Percostruirlo sonooccorse24 ore, che per la

modasonoun tempoin-finito, nélungonébre-

ve, una sortadi nebulosafrail prêt-à-portere la

Haute Couturedoveil lavoromanualeequello

meccanicosi intrecciano,sfumandolentamente
l’uno nell’altro.Le sartericoprono il tulle con

un tappetodi paillettescolor acciaio,fissatea

macchinaconfilo trasparente.Unprimostratodi

luminescenza.Rigoroso. Ipnotico.Sulsecondo,le

ricamatriciaggiungonoa manocristalliespecchi
divarie misure, componendounramagea rilievo

cheparedisegnatodal caso, ma èin realtàfrutto

di un’attenzionemaniacaleal giocodeiriflessi.
Pietreapplicateinsequenzesoloapparentemen-

te disordinateincastonanogli specchiin cornici

aggettanti,creandounatramatridimensionaledi

baglioricheassorbonoe rifrangonola lucecon
graziainquieta.Soloa questopunto siprocede
al taglioe all’imbastiturasumanichino.L’Abito
restainattesaperquattroore,mentrechi loosserva

verificache ogni rifinituraassecondila resafinale.
Poi siconfeziona,si fodera e siaggiungela bindel-

latura sugiromanica,scolloespalle,unsostegno
invisibile chereggeràil pesodi2.700ricami com-

plessivi, tracui144specchieoltre2.500cristalli.

“Abbiamo immaginatoogniindividuocomeunsu-

pereroe, coni suoipoteriela suastoria,riflettendo
suquest’ideaditrasformazione:i comportamenti,
leazionio i vestitichescegliamosonomezzi per
esprimereunmessaggio,peraffermarela nostra
autoritàe lanostraforza.Essipossonotrasformare
la percezionecheabbiamodinoistessi”, spiega
RafSimons.L’Abito hacosìunadoppiafunzione:
rendersimateria,espandendola percezionedella

fisicità, e rendersitesto,affinché chi lo indossa
lo manipoliperdareformaallapropriaidentità.

Comunquevadanon è la suaformaacontare,
ma illampoin cui l’intuizionesfondal’abitudine.
In quell’istante,l’Abito non è copia,comespesso

avviene nellaproduzionediserie,ma scopertadi

un riflessosconosciutochedasempreciabita.
Nellosfarfallìodi unapaillette, l’ordinariopuò

scivolare nelsurreale,e un minuscolobagliore

mutarel’intero paesaggio.

Sopra,unarifinituraamanodel pezzochiavedell’ultimacollezionefirmata da MiucciaPradae

RafSimons.Delle24ore complessiverichieste perlasua realizzazione,16sono dedicatealsolo

confezionamento.Sotto,lo styling di sfilata,cheprevedevanellook un anorakgiallo fluo acontrasto.

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 96;97

SUPERFICIE : 186 %

PERIODICITÀ : Mensile



AUTORE : Naima Haracic

1 febbraio 2025



Corpi chesi ibridano, individualità estesatra

devicee realtàvirtuali,moda esasperatamente

teatraleo algoritmica,polarizzazionepolitica

semprepiùostentata…Sidicechepernonfrain-

tendere il futurobisognaevitaredi descriverlo

conil linguaggiodelpassato.In questonumero

abbiamoraccoltofenomeni,ideeeopinioniper
cercaredi capiree raccontarequestopresente

ESTREMOe i cambiamenti

chehagià messoin attoneicampipiùdisparati:

arte,moda,letteratura,cinema,società,musica.Ne

sonoemersemoltepliciriflessionisullacomplessità

dell'identitàcontemporanea,checi interrogano

sullacapacitàdi preservarel'autenticitàinun'era

di frammentazioneevirtualizzazione.

Anorakdire-nylon,abitocon
macro-ricamiinpaillettes,specchie

pietre,tutto PRADA.

Photo:WILLY VANDERPERRE.

Styling:OLIVIER RIZZO.

Model:JULIA NOBIS@VivaModel

Management.
Hair: LOUIS GHEWY @MA + Group
usingBumble andbumble.Make-up:

LYNSEY ALEXANDER

@Jolly CollectiveusingPradaBeauty.
Manicure:KRYSTYNA GHUK

@TheMake-upAgency.

Producer:ISABELLE VERREYKE

@MindBox.

StylistAssistants:
FRANCISCO REIS,EMMANUELLE

BASTIAENSSEN,GINGER BOGAERT,

VINCENTVAN LAEKEN.

Tutti i diritti riservati

PAESE : Italia 

PAGINE : 26

SUPERFICIE : 71 %

PERIODICITÀ : Mensile



AUTORE : N.D.

1 febbraio 2025

https://twitter.com/@Viva
https://twitter.com/@MA
https://twitter.com/@Jolly
https://twitter.com/@The
https://twitter.com/@MindBox
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Windbreaker aus Re-Nylon, mit Kordelzügen und Kapuze, transparentes Feder-
kleid aus Organza, dazu Satinpumps, alles von PRADA

118

GERMANIA - HARPER'S BAZAAR - PRADA DONNA - 01.02.25

Tutti i diritti riservati

Harper's Bazaar (Ge

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

1 febbraio 2025



PRADA

0

HOW BAZAAR

POPART
MalereiistdieEntschuldigung,
wirklichguteMusikzuhören,
hatAndyWarholeinmalgesagt.
CleoTascheausgebürstetem
Leder,mitKonzert-Print,von
PRADA,PreisaufAnfrage

GERMANIA - HARPER'S BAZAAR - PRADA - 01.02.25

Tutti i diritti riservati

Harper's Bazaar (Ge

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 3 %

1 febbraio 2025
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GERMANIA-DUST-PRADA-WINTERSPRING-2025 01

Chevron

jacket,

PRADA.

Tutti i diritti riservati

Dust

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 16 %

1 gennaio 2025



Fromlefttoright:Woolsuitandsilkshirtandtie,SAINTLAURENTBYANTHONYVACCARELLO.Drillcoatwithanimalprint,woolbodysuitandtricotineskirt,PRADA;leopardprint
leathershoes,MOSCHINO;pearlearringsandnecklace,stylist'sown.Cottonandsilkvoileshirt,knittanktopandwooltrousers,SAINTLAURENTBYANTHONYVACCARELLO.

292

GERMANIA-DUST-PRADA-WINTERSPRING-2025 02

Tutti i diritti riservati

Dust

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 16 %

1 gennaio 2025



T

Inthemirror:Drillcoatwithanimalprintandwoolbodysuit,PRADA;pearlnecklace,stylist'sown.Inthefront,fromlefttoright:Plaidsilkjacket,RALPHLAUREN;silkshirt
andtie,SAINTLAURENTBYANTHONYVACCARELLO.Wooljacketandsilkshirtandtie,SAINTLAURENTBYANTHONYVACCARELLO.

GERMANIA-DUST-PRADA-WINTERSPRING-2025 03

Tutti i diritti riservati

Dust

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 16 %

1 gennaio 2025
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GERMANIA-DUST-PRADA-WINTERSPRING-2025 04

Ribbed

cotton

polo

and

leggings,

PRADA.

Tutti i diritti riservati

Dust

PAESE : Germania 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 16 %

1 gennaio 2025
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USA - W MAGAZINE - PRADA - V1, 2025

Tutti i diritti riservati

W Magazine (US)

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 5 %

1 febbraio 2025



SPAGNA - ESQUIRE - PRADA - 01.01.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 68 %

DIFFUSIONE : (30467)

1 gennaio 2025



Elactorllevatotallooks
ycomplementosde

Pradaentodoel
reportaje.

WIEM

DAFOE

Y SU MUNDO INTERIOR

TEXTOELISA FUKSAS

FOTOGRAFÍAJOHAN SANDBERG

ESTILISMONIK PIRAS

132ENERO-FEBRERO2025_esquire

SPAGNA - ESQUIRE - PRADA - 01.01.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 68 %

DIFFUSIONE : (30467)

1 gennaio 2025



WillemDafoe
tienependientes
deestrenodos
películas:The
BirthdayPartyst,
unacoproducción
juntoaEmma
Suárez,yThe
LegendofOchi.
unapelículade
génerofantástico
conFinnWolfhard.

SPAGNA - ESQUIRE - PRADA - 01.01.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 68 %

DIFFUSIONE : (30467)

1 gennaio 2025
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SPAGNA - ESQUIRE - PRADA - 01.01.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 68 %

DIFFUSIONE : (30467)

1 gennaio 2025



"EN NUESTRA SOCIEDAD

HAY DEMASIADO EGO.

SI SOLO TE MIRAS A TI

MISMO, NO VERÁS LAS

OPORTUNIDADES QUE SE

TE PRESENTAN"

SPAGNA - ESQUIRE - PRADA - 01.01.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 68 %

DIFFUSIONE : (30467)

1 gennaio 2025



138ENERO-FEBRERO2025_esquire

‹‹ quebajartedeltiovivoy,cuandoloha-
ces,tienestiempo.Esoeslibertad.
ESQ:¿Quévesentuspeliculasyenlas
muchasversionesdetimismo?
WD:Cuandoveopelículasdehaceaños,
cosaqueraravezhago,recuerdomi
vidaatravésdeesasescenas.Parami
soncomopequeñaspelículasdondere-
vivoexperiencias.Meinundanlosre-
cuerdos,piensoenloquemegustaba
entonces,aquiénamaba,siestabapre-
ocupadoporeldinero...Notengonin-
gúnproblemaenvolveraverme,y
cuandolohagomedigo:"¡Pareciaun
niño!",aunquehacíadeunterriblecri-
minalylagenteselocreyó[risas].
ESQ:Dicesquelagenteaprendecuando
dejademirarseasímisma.
WD:OrsonWelles,otrodeWisconsin,
dijoquesivesdemasiadaspelículaste
arruinasatimismoporquelasimitaso

lestienesmiedo.Laúnicamanera,en-
tonces,esmantenerunojovirgen.No
creodeltodoenesto,aunquereconoz-
coquecuandoestoytrabajandoenuna
peliculanoquieroverotraspelículas.Si
estáshaciendoalgosustancialynecesi-
tasinvestigar,paramilomejoreshacer
otrascosascomocaminar,leer,enamo-
rarte,cocinar.
ESQ:¿Quétehacefeliz?
WD:Pensarenlosiguiente:"Desaparece
ynotepreocupes".
ESQ:¿Noteasustalamuerte?
WD:¿Hayalguienaquiennoleasuste?
Cuandomesientofeliz,medigoami
mismo:"Podríamorirahora".Alfinal
essolounapegoalamemoria,alosre-
cuerdosyaunaacumulacióndeasocia-
cionesyrelacionesquesonimportantes
parati,perosi lopiensasnoesgran
cosa.Miralasnubes,teconvertirásen
unanube.Oseráspolvo,peroserpolvo
estábien,elpolvosedivierte.
ESQ:¿Aquéletienesmiedo?
WD:Alamuerte,aquelleguelahora.
Paracombatirestosmiedospodemos
seragradecidos,apreciarlavidaydar-
nosalosdemás,yaquesomosanimales
sociales.Porlotanto,preocúpateycui-
dadelosdemás.Losmiedosamenudo
provienendeuncondicionamientopsi-
cológico:noquieressermalapersona,
noquieressercorrompido,noquieres
enfermar.Perosipuedesdartecuenta
dequetodoesunmilagro,entonces
todoestábien.
ESQ:¿Creesqueeltrabajoyelhacerson
losantídotos?
WD:Desaparecerynotenerpreocupa-
cionessonlosantidotos.Lapreocupa-
ciónestárelacionadaconeltiempo,las
expectativasylamuerte.Perosiestás
ocupado,estascosasseteescapan,por-
queestásenfocadoenotraparte.Por
ejemplo,cuandobailas,tucuerpohace
muchascosasquenocontrolas.Como
ahora,queestamossentadosyhaymi-
llonesdefuncionesennosotrosdelas
quenosomosconscientes.Sipiensas
enelcorazón(pum,pum,pum),elce-
rebroolosmuchosmúsculosdiminutos
queseestánmoviendoporahí.
ESQ:Eresmuyfielatimismo.
WD:Lointento,talvezseaporculpade
misgenespuritanosquesiempreevitan
lacorrupciónensusmuchasformas.
Hahabidovecesenquemehanofreci-
domuchodineroportrabajarmuy
pocoyleshedichoquenoteniannada
quehacerconmigo.¿Porquémequie-

SPAGNA - ESQUIRE - PRADA - 01.01.25

Tutti i diritti riservati

PAESE : Spagna 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 68 %

DIFFUSIONE : (30467)

1 gennaio 2025



renpagarportrabajartanpoco?Esuna
provocación.Perosimeofrecenun
proyectosinofertaeconómicay me
gusta,nomequedamásremedioque
hacerlo.Esteesmirazonamiento,mi
práctica,nohayestrategia.Avecesme
dicen:"Teliberaremospronto.Solote
necesitamostresdiasderodaje".Pero
esquemegustaseractor,¿porquévoy
atrabajarsolotresdias?Losagentesdi-
cenquelareglaestrabajarelmenor
tiempoposibleporelcachémásalto,
peroesonomeinteresa.Eldineroesun
indicadordecuántosepreocupanlos
demásporti.Ysí,esimportante,pero
haymáscosas.Simiobjetivohubiera
sidosologanardinero,habriaelegido
otrocamino.
ESQ:Yensulugareligióseractorein-
terpretar,porejemplo,aVanGogh,alas
puertasdelaeternidad(2018),deJulian
Schnabel,porlaquerecibiólaCopa
VolpidelFestivaldeVenecia.Pienso
quedecercalasfigurasdelaCapilla
SixtinadeMiguelAngelparecenpintu-
raabstracta.Alliarribaunrostrose
convierteenungesto.Esaexperiencia
debedehaberlehechosentirsugeren-
ciassimilares,¿esasi?
WD:CuandointerpretéaVanGoghpin-
tédeverdad,hiceunsignoyluegootro,
signosqueempezabanahablarentresi,
aformaralgo.JulianSchnabel(director
y artista)medijo:"Nopinteslo que
ves,pintalaluz".Estafrasemecambió
parasiempre,porqueteabrealorigen
delascosasyturelaciónconlarealidad
cambia.Cuandomirasunárbolyno
vesunárbol,sinolarelaciónentrelas
sombrasyloscolores,tereconectascon
algomásgrande.Yesoestámuycerca
dedesaparecer:siteconsideraselárbol
y noteidentificasconWillem,y co-
mienzasatrabajarconloscoloresyla
luz,entoncespuedesconectarteconesa
cosamuchomásgrandeenlaquequie-
resdesaparecer.Ymientraslohaces,el
espectadorpuedesentirlomismosi
erespuroenintención.Estossonlos
ideales.Laverdadesquecuandotraba-
jassolopiensasencómocaminarhacia
esapuertaenelmomentoadecuado,
conscientedelmovimientodelacáma-
ra.Esoeslohermoso,escomoeltacto
delpincelenellienzo.
ESQ:¿Quérelaciónmantienesconeloff-
stage?
WD:Respondoconunafraseque
MalkovichdiceenLasombradelvampi-
ro(2000):"Sinoestáenelencuadre,

noexiste".Creoquehayquevivirla
experienciafrentealpúblico,nomeim-
portasiesartificialonatural,siemprey
cuandosucedadeunamaneraquesea
transparente.Enestejuego,teconvier-
tesenelagentedelosespectadoresy
ellosestáncontigo.Estaeslarelación
máshermosaquepuedestenerconel
público.Yesomellevaalasdoscosas
quedijeantessobreseractor:serútily
ayudaralagente.Ahoratodastuspre-
guntasmehablanalavez:aplicatede
talmaneraquenocontribuyasala
mierda,sinoalabelleza.Yesoesambi-
ción,yesoesmiedo,ytratadellegara
esoslugaresqueasombran.Expandetu
ideadelmundo.Estoeslomejorque
podemoshacerlosunosporlosotros,
porquecomodiceT.S.Eliot,"losseres
humanosnopodemossoportardema-
siadarealidad".Yesverdad.e

"SI MI OBJETIVO

HUBIERA SIDO

SOLO GANAR

DINERO, HABRÍA
ELEGIDO OTRO

CAMINO"

esquire.es139
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MAQUILLAJE

YPELUQUERÍA

GIANLUCA

GRECHI

(DEPOT

-
THE
MALE

TOOLS

&
CO)
DIGITAL

YVÍDEO

OLOF

ÖSTERLIND
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SUNDANCE
2025P22

Butcimetimachajuertan/chelphimself.TelsethetwohourswespendonarecentLon
ThingWithFeathers"adarkdramaaboutàAuthorstrugglingtoholdhisfamilytogetherefterhòawilythácsunkicalyWhậutắctìmgickanunevishedportraitofsinutincrisis,ChanberbatchfoolsawkwardtalkingabouthowhechanchothatkindofsoulcuisecretinggriefonserveiltihieBiritinnieisnibiltrenlereswestaboutdivingtoodeeplyintowhatido,"hesdmiesThere'sapolitereservetoCumberbatch.aswellasalliscomlantwiththetrappingsofgar-dom,Stilltherearemomentswhenhisguarddrugsandsuddenlyhe'stellingall.Cumber
thebrillianthurnemogantSorcererSupremeInsb.MarvelmoviesIt'stherulethatgivethe
zichallypopulair,hislikenessodneningT-shirtsandtoys.Andit'saparthewillcontinueto
phrywatheAverogerskeephatilingcandential
thinggnats,andheseemsmomentarilyhorrifiedbyhiscinder
takingahiatusinthenextMarvelsequel,2026""wengerDoomsday."Isthataspoiler?"he
L'adeterred,hesharesthatthingschangedwhenJunathenMajerswhosecheracter.Kingwasintendreltoserveasthemaltantagonistofthenextphaseoftheenmilehonkfimfranchisewasfiredti2004afterbeingconvicted
Cumberbatch'sabsencefrom"ononeday"hastodowiththecharactermotalidningwiththispartofthestory:andthoughheprobably

morátrungis"inalog"of"AvengersSecretWars"whichwillbittheatersin2027
go"Cumberbatchtrasex,Andhehintsthatthecharakterbesserncastingspielsin2022's"Due-TorSuadgeintheMultiverseofKladoss"willappearinathirdtrand-aleneflim,burisheshàntovaytoumuchbeyondprulslugMarvel
forbeingcollaboratives

USA - VARIETY - PRADA - JANUARY 22, 2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 21 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (25439)

22 gennaio 2025



USA - VARIETY - PRADA - JANUARY 22, 2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 21 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (25439)

22 gennaio 2025



USA - VARIETY - PRADA - JANUARY 22, 2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 21 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (25439)

22 gennaio 2025



USA - VARIETY - PRADA - JANUARY 22, 2025

Tutti i diritti riservati

PAESE : Stati uniti 

PAGINE : 1

SUPERFICIE : 21 %

PERIODICITÀ : Settimanale



DIFFUSIONE : (25439)

22 gennaio 2025



HARRIS IS BURNING
THANKSTOHISSMOLDERINGROLEINBABYGIRLANDRUMORED

CASTINGASJOHNLENNONINSAMMENDESUPCOMINGBEATLES
BIOPICS,HARRISDICKINSONISBOOKEDANDBUSY.

HE'SJUSTNOTSUREHE'SREADYFORALLTHEATTENTION
BYSEIJARANKIN-PHOTOGRAPHEDBYPAOLAKUDACKI
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DickinsonmaintainstheshootWEsfarmoreanvlety-riddenforhtmthanIrprobablyseemedtohisco-state-onlymadeworse
byhisenvirons.Theproduc
Tionrequiredhimtomoveto
NewYorkforfourmonths,andthecityweighedonhimHelivedintheEastVillage,rightonHoustonStreet,andthoughthetonkconstantadvantageoftheproximitytoKatz'sDell(anditsworld-famousReuben),he
couldn'thandletheneighborhood'sfreneticenergy."Peoplewereaccidentallyringing:myburzeatnight,andIwasluaconstantstateofstress"hesays"MycortisolwiissohighthatIfeltlikeIwasgoingtoexplode."

nylunderwearlnulbelike,You
allright.SusanT'andchensqueezehmnundthemasImademycereal."Ilisfuther,asocialworker,
movedawayandwouldoftenstayatacampsitewhenbeenme
hacktovisit."I'dbelike,OR,I'mgoingurseemydadathistour""hesayswithimembarrassedtolloftheeyes."Butnow,asI
getolder,I'mikke,"You'refrac's-
Ingcool.man.""Dickinsonstill
Livesinthesamesubuch,nowInhisownhousefinanadmit
redlynicerneighborhood)withhislungtimepartner,indie-pop
musicianRoseGray,andtheltcut.Misty,DickinsonmerGruyduringschool,andthoughshedoesn't
typicallyattendhlapublicevents.
Dickinsonhasdisectedafewofhermusicvideos,Eventhoughhedoesn'twanttheslewofchildrenhismotherralved- lsekayajust
une.Likely,willdo.thoughhe'shesitanttosaythat"incaseIhaveforkidsandthentheyrendthis
andsay."Oh,youpolywanted
un?"hefeelscomfurtedbyru-creatingmanyofthevibesofhis
childhood."Mylifeissortofhalf-and-half- I'mdoingthisverypublic-facingstuffwhereIgot
pickedupbydelversandtreated
verynicely,andthenthere'sthisotherpartofmylifewhere
I'mgettingontheTubeInHandLoudousudsomeonespitsourayshoewhilsteatingatarget."Hestartedactingalmoutaccidentally,Helovalpopculture

DICKINSON'SWORKING-CLASSupbringinginFastLondonS
ahugeinfluenceforthewaybumovesthroughtheworldandHollywood.Hewasbornin1996andgrowupinanenvironmentthatcouldbebothbucolicthekligunhearingbinilsinthemorning!andchaotletheistheyoungestoffoursiblings.Hisparentsdivureedwhenhewasinelernen-turyschoolundhismotherralbod
thisallwhilecuttinghairluthefamilykitchentopaythehillt.Mydailymutinewaspom-
lingeduwastalesandizavedlatul;beingconfrontedbyanekleslylaity:"hesaysofhismother'sclients."Thay'd'alknownmomnywhmứclile,vaI'djustrolldownin

"HARRISISEXACTLY
WHATI NEEDED.

THEBOYANDTHEMAN
INONE.

THEFATHERANDTHE
CHILDINONEPERSON.

fronayoungagehewent
throughaphaseofidolizingeathJustinKicherandusedtolleonhlabedlisteningtoeverythingfruiJamesMunttoNirvanaandJurwendinghewasInamusic
viden-buthedidn'tthinkshoutactinguntilhismotherputhimin
apublicperformingartspeugramasawaytokeephimoccupled.HeentertainedJoiningtheRoyalMarinebeforedecidingtotrythe
thingheweierlearninghesored.Inspentafewfruitlessyearsafterhighschoolauditioningfor
anythinghecouldfind,occaslun-
allymakingittothefinalround.
onlytoloseoutthereadforthe
Hei/thaeWillthateventually.
wenttoJucAlwynl.Ayeseventu-
allycantein.ondat21hewenttoNewYorktofilmReachNets,2smallindiefilmaboutateenager
esphicinghissexualityInadecid-edlynotguyfrierallycommunityinConeyInlandDickinsonplayedthelead,Frankie-adoptinglaBrooklynaccentand.partwaythịwachthefilm,abuzzcut.At
thetime,heentertainedahsolutelyacrountionsaboutwhatthe
tosicmiglubecome.Hesayshe
wassooutoftheloopaboutwhat.
matteredinHollywoodthatevenwhenthefilmwasacceptedtothe
2017SundanceFilmFestivalandevenwhenitwonawardsinPark
Cty,hedidn'tginanthemagni-tudr.Hedidn'thaveapublicist.AD
retursbforthingscamethroughhisagentandmanager,andhesaidyessomewhatindiscrimi-
nately.WMagazineincludedhimhatheir2018GreatPerformances
pordollovandwhenherealizedhe
wasfraturedalongsidejenniferLawrence.EmmaStoneand
futureco-starNicoleKidman,"Iwaslike,Tuck,thisiscrazy.
I'utgettingaskedtodothismad
shit."Histeamcalledtotell
himhe'dbeennominatedfurthuGothamsandtheSpiritAwards.andheaskedwhethertheythoughthemightbeinvitedtogo."Theywerelike,UNcourseyou'llbeableto.you'renumiaatedforbestleadingactor,youidiot,"herecallswithalaugh.
Forthenextfewyears,juba

Joudly,HejoinedtheensemblecastLAmandiaStenberg,MandyMoore,BradleyWhitford)ofthe

38 39
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YAscl-5AlmTheDarkestMind'swhichhomhedhurallowedhimtomeetactorPatrickGlhenn
AVheDA,DertenOriginalSin),whobecameoneofhisbestfoititelsandLaterstarredinDickinsonfirstshortfilm,2003(theexperi-
encegiveDickinsonthedirectinglich,andhe'sworkingonhis(ratitredebutphoutayoungdrifterInLondon).HeplayedJohnPaulGettyIIIinDannyBoyle'smini-seriesTrust,whichintroducedhimtoveganismttherolecalledforhimtogreandstayquitethin,andhekeptupthedietfor
Ilirceyearsbefucegivingitup)andpanicattackstthehoursandthestressofplayingakidnappedkidgratod).HetookrulesinMaleficent:MirtversofEvilandTheKing'sMenforthechancetoworkalongsidetalentlikeAngelinaJolisandRalphFiennes.Hlealsutoukthosejobs,quiteFrankly,towork.DickinsonIscandidaboutthefactthathinworking-classbackground

andvacationsforfearoffeelingIllehecan'tkeepup."I'mscaredofbuyingstuff- Ifeelguilty."
hesays.Whenheway22andthe
paycheckforBeachPoetscuttleIn,heboughtthesmallhouse
hestilllivesin."Itwasmodest.
butitbecamemuyfocusandthis
verygrouxxlingthingforme,"
hesaysItwaslike.OK.ThavetolonkafferthisandIhavetofixstuffwhenitbreaks,Ihavetosuirtthegardenout.Istilltrytokeep
thingssimple."(Whenpressed,hedoesadmittoentertainingtheIdeaofbuyingtamotorbike,but
hisfrietalsandfamilysofarhavetalkedhimoutofit.)
HistuminTrianglecatapulted

himintotherareheilsaxofyouratterswhocandaimthemantleof"offeronly"-meaningthey
don'tneedtaauditionforrolesWhenBritMarlingwaspackaging
herlinganticipatedfollownytoTheOA,sheneededsarnenne
Sosthelead-aformeranarchist

"THEREAREWORSETHINGS
TOBESAIDTOYOUTHIAN.
'YOU'REHOT.YOUKNOW?

IT'SFLATTERING.IT'SSTRANGE."

affordedhimnofinancialsoletybackerturnedsuccesciulartistnet."Ineverhadanygrandexpec-withenoughcharmtoconvince
theaudiencetocarttterplyabout
fiscalsode-unedeath.Aftersou-
IngDickinsoninDeuchRats,thenlearninghewasaBritpullingoffthatroà,rueofferedhimthejoh.Whenactorsdan'l'audition,it
putsmovepresvuceonthefirstdaysonset.filmmakersdon'tknowexactlywhattoexpect.WhenrehearsalsboyunonAMarderattheEndoftheWorld.MarlingputDickinsonandco.starEmmaCorrin- meetingforthefirsttime- inanElCamino.
scheaisingascenethatcalledfuc

tationxofacertaincallberofa
in'shoteltogettingworkasaaactor,soIwasjusttakingthejohswithoutthinkingaboutwhatkindofcarverIhad,"hesays"AndthatIsverynormalformostactors."Afewyearsago,hewasonanindie
film.talkingaboutsimultane-ouslyworkingonabig-budgetcommercialbilin."Thisactoronthatarthousefilmwaslike,"Youhavetoonlydothingsymlow.bình.blah,blah,don'tjoupardus
yourcreativeintegrity,blah,blah.blah."butitdoesn'tworklikethat.especiallywhenyou'reayoungattur,"hesays,"Ihadtaulu,butIcouldn'tbestrictaboutthingsbecauseineededmomentum."Today,hecanbecreativelypickybotstilldocan'tfedlikehecanpickjobswithouttakingmonty
intoaccount.Hlepoyscloseatten
tiontohislifesty'e,carefultinttogetwrappedupinthefancycaza&whoicheartedly."

themtosingAnnieLennox's"NoMiore"ILoveYou's"""Hehasthis
trick,wherehestartsascenelikethatwithjusttherightdegreeofmakingfunofitatfirst,inthis
tongue-in-cheekway,andthenheTuallyleansintoitwithfeelings."
saysMarking"Thonbecausehe'ssosincere,itallowedItimatobe
sincere,andthenodiencecainfeel

60000

Reijndescribesasimilar
alchemyontheBabygirtser.VoumayhaveheardaboutDickInsan'sYeah,Idon'tkrintItwouldbe
shirtlessdancetoGeorgemandid."

JolinLennonandtoworkwith
Sarandeveryoneelsementioned.

Michael's"TatherFigure"the JeremyAlleuWhite,whoHatredwithDickinsonin7023'sdirectorenvisionedthescenewith
Thatexactsongbeforeshewrocea
singlewirdofthescriptmak-ingitallthemorepivocal."Ilo'k
suchtignodmoverandhe'sverymasculine,butwhatIloveabout
Isthatyoucanseehe'salvoalittlebicuncomfortable"shesays,"It
thekesItthatmuchmorebumon."

TheIronClawsandisfilmingthe
Beus'cSpringsteenbiopie,knowessellywhathe'saboattobegoing
through.Lastsummer,WhitewasInLondontoseeSpringsteen
playWembleyStadiumaspartofhisresearchandbadlunch
withDickinsonthedayafterthePorthonewondering,thefat concert."Iwasexpressinghow
muchansletyIwashaving,and

Memeazehisown-hedidn't
thinkitwouldbeathing,butthen
peoplestartedaskingaboutmaryhorrifyingitwas,"Whitesaysof
afins,He'stooembarcaedlogetintothem,hesays,butexplainsicon."Iwassogratefulforhim.thatthe"XKH"emblutonedon

Ileteareprobably12peoplelatheworldthatIcouldhavelookedtoInthatmomenttotalkabouthow
thingemblazemalonhisabsand

thepressureofportrayingarock
andifthismoviecomestogetherandhe'sabletoplayJohnLennon,IhopeIcanlistentohimifInefeelssimilarwhichI'msurehe
willbecauseIfyou'recoutistentquingintosomethinglikethat.you'reprobablyalittlecrazy.
Dickinsonsayshehassaleguardsinplacetomitigate.the

hisforearmisjustthephonetic"saint"-hedelleersItwithapollofthetongueandawiseofhishand-whichhechasethenareasinotherthansilliness.
DICKINSONISRUMOREDTOHAYE
landedtheextremelyhigh-profileJohnLennonroleInSuinMcoxles'potentiallycorrodingnatureofvisitsufBeatlesblupics,The stundum.Histamispurposefullydirectorhasafourfilmdealwithsmalloneagent.quemanager.
Sonytotellthestoryofthebandonepublicist--andtheirdireeleadinguptothelr1970sbreakup.tivaIstorespecthispreferredwithunemovlededicatodwocachlow)pace.Onwel,hecollestuff-member.Ifthecastingzepostsennoctedlothaunsualwaitingouholdtrue,Thickinsanwillplay handandfoot."Icanopeninyown
lennonainogsidePaulMescalasdoorsandifIwantadrink,I'llgoPaulMcCartney,JusephQuinn
asGeorgeHarrisonsadBarryKeoghastasRingoStarr.It'sacareerdefiningopportu-

gotmyowndaInk."hesays,"You
statttonoticesvarowaprissiTess,andIdon'tlikethat."
Onethinghecan'tputaxtaptonityandDichiasouisalreadya istheconstantflowofpraise-

littleuneasyabouttheattestionespeciallyafterallthatshirtless.theprojectisgarnering.Atonn'Scwmotiongyrating- sohe's
pointduringourtimeInNewworkingthroughthat,too."Itxweird,becauseIduhavevanity

likeeveryoneelse.butl'ainotateasewiththeemphasisbeingonthat,"herays."Idon'twanttogetthatmixedupwithmyself-worth.

York,1andkhám,"Areyougoingto"andbeketsoutanlinmedlate
goon."Don'taskthepboutthat."
hepleads,beforeIcanfinish.(wasactuallyaskingaboutHot
Owes,nottheBeatlesproject.)ButtherearewursethimptobeButafewweekslater,heZoomssaidtoyouthan."You'rehot,"y0gmefromhiskitchenwhileeat- know?It'sflattering.It'sxtrange.
inglefuwverraguandheoffersa "IdathinkI'llprobablylunk
moredutiful:espouse:"OK.zarycommentisthatIthinkitwould
beabrilliantopportunitytoplay

bockonallilaisauxlbereallygratefulfortheattention."he
concedec."I'llputallthecom-mentsinalittlebook,andthenwhenI'in60amdfat.I'llsenditalltoreaffiimtomyselfthatonceuponatimepeoplesaidnicethingsaboutme."
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I GIGANTI 

D’ACQUA

HANNO

SEMPRE PIÙ

FAME

D’ARIA
Due sca�i del 
fotografo Enzo 
Barracco dal suo 
reportage sulle 
isole Hawaii 
“The Blue on Fire, 
Hawai‘i”, 
presentato a 
Tokyo durante 
l’evento 
dedicato a Sea 
Beyond, 
proge�o del 
gruppo Prada in 
partnership con 
la Commissione 
oceanogra�ca 
intergovernativa 
dell’Unesco. 

Professione: sentinelle del mare. Se c’è una possibilità perché gli oceani non si 
trasformino in una vasca surriscaldata senza vita, è in mano a ragazzi dai 5 ai 18 

anni. In tutto il mondo, dall ’Italia alle Hawaii a Tokyo. Di Barbara Sgarzi
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I
l mare ha fame d’aria. Il suo respiro, che ha nutri-
to per secoli la nostra immaginazione, è in perico-
lo. Prefigurare oggi il futuro dell’acqua che copre 
il 70 per cento della superficie terrestre restitui-
sce l’immagine di una vasca surriscaldata, priva 
di ossigeno e di vita. Secondo l’Unesco, entro il 
2100 oltre la metà delle specie marine potrebbe 
estinguersi e la temperatura dell’acqua, aumenta-
ta di quasi un grado rispetto al periodo preindu-
striale, continua a infrangere nuovi record. «L’o-
ceano sta respirando a fatica e noi fatichiamo a 

renderci conto di quanto poco tempo abbiamo per agire», 
avverte Vidar Helgesen, direttore generale aggiunto 
dell’Unesco. Gli impatti si avvertono già nella vita lungo 
le coste e aumenta la pressione sulle megalopoli nate ac-
canto alle onde – Buenos Aires, Giacarta, Lagos, Los An-
geles, Miami, New York, Rio de Janeiro, Shanghai, Tokyo, 
per citarne alcune –, minacciate dall’innalzamento del li-
vello dell’acqua e da mareggiate e tempeste sempre più 
violente. È il grido di allarme risuonato a Tokyo durante 
Sea Beyond, l’evento di Prada e Unesco per sensibilizzare 
e coinvolgere le giovani generazioni, quelle che più avreb-
bero da perdere allo scomparire di tanta bellezza vitale. È 
un progetto rivolto alle scuole, che dal 2019 ha raggiunto 
oltre 35mila ragazzi tra i 5 e i 18 anni in tutto il mondo, 
formando giovani sentinelle dei mari. Un dialogo tra 
scienza, arte e divulgazione che ha unito le parole e i dati 
di Francesca Santoro alle immagini di Enzo Barracco.

La luce entra a fiotti dalle finestre dell’Aoyama Epicen-
ter di Tokyo, che sembrano grandi alveari. Il mare non è 
vicino, anche se siamo su un’isola, ma s’indovina nei rifles-
si dei vetri e si ritrova in tutta la sua forza negli scatti alle 
pareti. Barracco, dopo aver raccontato la bellezza a rischio 

dopo uno stage fatto quando era molto giovane e durante 
il quale, evidentemente, aveva lasciato il segno. Non ha 
avuto dubbi: ha scelto di lavorare in un’organizzazione 
dove sente di fare la di¢erenza. Ampliando il più possibile 
il campo del suo intervento: «Non solo oceani: penso ser-
va anche una “science literacy”, per tutti. La scienza va 
spiegata, raccontata, mai imposta. Si tratta di un dialogo 
continuo e le grandi scoperte arrivano per progressive 
approssimazioni. Occorre dare le nozioni a¦nché le per-
sone compiano le scelte giuste», spiega. Anche attraverso 
l’esempio. Come quello ricevuto dal preside del suo liceo, 
che lei restituisce cercando, a sua volta, di coinvolgere 
sempre più giovani donne nel mondo della ricerca e delle 
Stem: «Credo nell’importanza dei role model. Le ragazze 
che studiano le “hard sciences” – matematica, fisica – 
sono ancora rare in Italia, forse anche perché hanno po-
chi modelli ai quali guardare. Io racconto la mia carriera 
cercando di ispirare, ma in modo onesto, mostrando an-
che gli aspetti più duri e di¦cili del fare ricerca».  La col-
laborazione con Sea Beyond è un esempio tangibile di 
come la scienza possa essere trasmessa in modo innova-
tivo. «Quello che funziona oggi è condividere le informa-
zioni unendo arte e scienza, con il collante delle emozio-
ni. L’arte non trasmette i dati scientifici in senso stretto, 
ma li reinterpreta, e spesso apre nuovi orizzonti di ricer-
ca. Con Scuole Blu, abbiamo visto che le migliori idee 
sono venute proprio dall’interazione tra gli insegnanti di 
materie scientifiche e quelli delle discipline umanistiche».

La collaborazione con il gruppo Prada va oltre il con-
cetto classico di mecenatismo e non si limita solo al fi-
nanziamento del progetto. «Ci hanno permesso di aprire 
un dialogo anche sui materiali che vengono utilizzati per 
produrre capi e accessori, il che ha contribuito ad amplia-
re le conoscenze stesse del brand su ciò che è ecologico e 
ciò che lo sembra solo». Una relazione di fiducia consoli-
data negli anni, che vede l’Italia in testa per numero di 
studenti coinvolti. Scuole Blu è iniziato nel 2019 e il pros-
simo bando sarà a settembre 2025. Guidati dagli inse-
gnanti, i ragazzi si impegnano a creare progetti di comu-
nicazione e divulgazione della bellezza e della fragilità 
degli oceani, senza vincoli se non quello della creatività. 
Dai board game in stile Trivial Pursuit ai contenuti video 
per i social media, gli studenti hanno messo la loro creati-
vità al servizio di un network virtuoso. Sono loro i miglio-
ri ambasciatori del progetto: «I vincitori della seconda 
edizione, due quindicenni peruviani, hanno deciso di in-
vestire i soldi del premio per creare una loro Ong, Océan-
ica. Oggi continuano a collaborare con Sea Beyond e orga-
nizzano raccolte fondi. Ci sono istituti che partecipano 
più volte: quest’anno una scuola cinese ha finalmente vin-
to, dopo che si era sempre qualificata al secondo posto!», 
conclude sorridendo.

«PER SCUOTERE LE COSCIENZE, CI VUOLE POESIA»
Enzo Barracco, fotografo nominato agli Emmy

Il consiglio di Robert Capa – «se le tue foto non sono 
abbastanza buone, è perché non eri abbastanza vicino» 
– Enzo Barracco l’ha fatto suo. Persino troppo. Come 
quando, in Antartide, fotografava dal mare una parete di 
ghiaccio, cento metri di muro verticale. A un certo punto 
ha fermato tutto e ha detto al suo team “andiamocene!” 
appena in tempo prima che la parete collassasse su se 
stessa rischiando di investire il gommone. «Non so spie-
gare che cosa ho sentito, ma ho notato che gli albatros 
erano spariti, c’era un silenzio strano. È stato come rice-
vere un messaggio dalla natura. Con il crollo, si è alzata 
un’onda spaventosa e il pezzo di ghiaccio più piccolo che 
galleggiava intorno a noi aveva le dimensioni di un auto-
bus!», ricorda. Il rumore dell’enorme iceberg che si fran-
tumava, «il più forte che ho sentito in vita mia», ha dato il 
titolo al libro dedicato al continente di ghiaccio. Collabo-

di Antartide e Galapagos, è approdato alle Hawaii e le sue 
foto ci ricordano la fragilità dei giganti d’acqua, polmone 
azzurro della Terra. Che stiamo rischiando di so¢ocare.

«HO BISOGNO DEL MARE PERCHÉ MI INSEGNA»
Francesca Santoro, senior programme o	cer della 
Commissione oceanogra�ca intergovernativa Une-
sco e responsabile mondiale della Ocean Literacy

Le parole di Pablo Neruda sono diventate un mantra 
per Francesca Santoro. Per lei, il mare è una fonte di ap-
prendimento costante, ma c’è qualcosa che va oltre: il de-
siderio di condividere ciò che ha imparato. Lo fa con un 
sorriso rassicurante e la voce calma di chi ha fatto della 
divulgazione una missione. «Con Ocean Literacy intendo 
l’abc della conoscenza dei mari», spiega. «Dovrebbe esse-
re insegnata a tutti, dai bambini agli adulti, perché solo 
attraverso la consapevolezza possiamo agire. Noi lo fac-
ciamo partendo dal nostro futuro: i giovani, le scuole. È 
per questo che la partnership con Sea Beyond è così im-
portante: ci consente di raggiungere i ragazzi attraverso 
le Scuole Blu, che partecipano al progetto e competono 
per il premio alla migliore idea di comunicazione sugli 
oceani». La sua passione per la scienza non nasce solo 
dall’interesse per il mare, ma da un amore per l’ambiente 
che ha radici nell’adolescenza. «Il mio liceo aveva un pre-
side ambientalista ante litteram. Mi ha fatto capire quan-
to fosse importante prenderci cura del Pianeta». Per que-
sto ha lasciato il mare della sua Puglia per trasferirsi a 
Venezia, dove ha scelto di studiare Scienze ambientali a 
Ca’ Foscari, rinunciando, lei figlia di una filosofa e di un 
medico, all’iniziale vocazione per la neuropsichiatria.

Votata inizialmente alla carriera accademica, l’ha in-
terrotta quando è arrivata la chiamata dell’Unesco, anni 

Le foto sca�ate da Barracco alle 
Hawaii sono raccolte nel libro 
“The Blue on Fire, Hawai‘i” (173 € 
+ Iva, su enzobarracco.com). Le 
isole oceaniche sono la terza 
tappa del proge�o di 
collaborazione del fotografo 
con Sea Beyond, dopo Antartide 
e Galapagos.
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ratore storico di Sea Beyond, Barracco ha lasciato un lavo-
ro nella moda, folgorato dalla figura dell’esploratore Er-
nest Shackleton, per poi tornare a collaborare con una 
maison del lusso come Prada, ma da un altro punto di vi-
sta. «Oggi il mio lavoro è focalizzato sugli oceani. Scelgo 
luoghi remoti, selvaggi, che raccontino la biodiversità. 
Anche per far comprendere quale tesoro perderemmo se li 
rovinassimo per sempre. Credo che ognuno di noi debba 
fare la sua parte per combattere il cambiamento climatico. 
Io lo faccio con la fotografia, perché non ha bisogno di tra-
duzione e può essere compresa ovunque».  Davanti a una 
foto scattata in Antartide, mi spiega: «Ho visto un iceberg 
che aveva perso la sua forma, stava ruotando perché si sta-
va sciogliendo. Quello scatto, un blocco di ghiaccio che lot-
ta per sopravvivere, non è solo una bella foto, ma una testi-
monianza. Perché per scuotere le persone servono la 
scienza e la comunicazione, ma anche la poesia».

Per Sea Beyond ha lavorato su Antartide e Galapagos, 
raccontando il fascino delicato, ma anche la forza degli 
ecosistemi marini. Il lavoro è diventato una mostra 
nell’headquarter newyorkese di Prada e ne sono nati due 
libri: The Noise of Ice, Antarctica e The Skin of Rock, Gala-
pagos, per il quale ha ricevuto una nomination agli Emmy. 
Il terzo step, presentato a Tokyo, è dedicato alle Hawaii: 
una selezione di immagini e un nuovo libro, The Blue on 
Fire, Hawai‘i, con la prefazione di Lorenzo Bertelli.

Anche questa volta, non è mancato un episodio da bri-
vidi. La foto di copertina, onde grigioverdi in tempesta, 
spruzzi argentei, è stata scattata letteralmente dentro 
l’acqua. «Ero in spiaggia alle Hawaii, a North Shore, la 
zona dei surfisti per eccellenza. Ho iniziato ad avvicinar-
mi per scattare immagini dell’impact zone, il punto dove 

SINERGIE ENZO BARRACCO, enzobarracco.com. 
INTERGOVERNMENTAL OCEANOGRAPHIC COMMISSION - UNESCO, 
unesco.org. PRADA GROUP, pradagroup.com. 

SOLUZIONI GIOCOSE I video di SAKANA-KUN si trovano, 
so�otitolati, su YouTube: youtube.com/@sakanakun.

Sakana-kun, l’uomo 
pesce dal Giappone

Basta che appaia a un evento, anche in video 
– gli occhi sgranati da cartoon, il cappellino a 
forma di pesce che è ormai la sua �rma, la voce 
acuta e coinvolgente – e tu�i sorridono e 
applaudono, adulti e bambini. Sakana-kun, 
illustratore, i�iologo e ricercatore, è una popstar 
della divulgazione scienti�ca. Quando è 
intervenuto a un serissimo incontro governativo, è 
stato rivisto il protocollo per concedergli di poter 
indossare il suo copricapo pinnato. Il dress code 
ovviamente non lo avrebbe consentito. Grazie a 
Mr Fish migliaia di bambini – e non solo – hanno 
imparato tu�o sul mare e i suoi abitanti. «Il modo 
migliore per interessare, oggi come ieri, resta 
quello dei cinque sensi: insegnare a vedere, 
toccare, annusare, ascoltare, assaggiare. 
Insomma, sperimentare in prima persona. Le storie 
che condivido sono uno spunto per invogliare a 
fare questo», racconta.

La sua storia è un esempio di resilienza. La 
fascinazione per il mare inizia prestissimo: 
«Ricordo che in seconda elementare mi colpì il 
disegno di un polpo fa�o da un mio compagno. 
Volevo capire che creatura fosse, ho iniziato a 
cercare libri e immagini, a studiare, disegnare, ma 
anche a visitare pescherie, mercati e acquari. E 
ad andare al mare, tu�e le volte che mi era 
possibile». Non potendo perme�ersi l’università, la 
passione lo ha portato a studiare da autodida�a 
– cercando nel fra�empo impieghi in pescherie, 
sushi bar, acquari – �no a diventare uno dei punti 
di riferimento in Giappone per la biologia marina.

Visiting professor alla University of Marine 
Science and Technology di Tokyo, collabora con il 
governo giapponese per promuovere una pesca 
responsabile e per educare al consumo di pesce 
seguendo stagionalità e cicli di riproduzione. 
«Organizziamo a�ività di pulizia delle spiagge a 
Kamakura (ci�à di mare a cinquanta chilometri a 
sud-ovest da Tokyo, molto popolare fra i sur�sti), 
dove i giovani coinvolti raccolgono microplastiche 
e imparano sul campo quanto possono essere 
dannose per gli oceani. In un’occasione, sono 
stato molto felice di vedere che, esa�amente 
come facevo io tanti anni prima, un bambino ha 
portato a casa la lisca di una grande sogliola per 
farne un modello da studiare. Hanno curiosità, 
interesse… è bello vederli all’opera». La sua 
associazione, SD Blue Earth, è supportata 
quest’anno dal gruppo Prada nell’ambito del 
proge�o Sea Beyond. «Il mio desiderio è che i 
bambini sperimentino in prima persona lo stato 
dei nostri mari e �umi. È il modo migliore per 
nutrire la loro curiosità e meravigliarli», spiega.

A Mr Fish è già stato dedicato un �lm, The Fish 
Tale, dire�o da Shuichi Okita nel 2022, dove lo 
stesso i�iologo appare in un cameo: racconta la 
vita di un outsider che, nonostante il successo, 
continua a vivere e lavorare a modo suo. «Ci sono 
molte cose da fare per salvaguardare l’ecosistema 
marino, ma la più importante è iniziare a pensare 
che i problemi degli oceani sono problemi di tu�i 
noi, non di qualcun altro. E agire: fare qualcosa di 
concreto da soli o in gruppo per risolverli. Fare la 
nostra parte». Per il futuro i proge�i sono tanti. 
«Gyogyo�o Sakana Star, la mia trasmissione ormai 
storica su NHK (la tv pubblica giapponese, ndr) è al 
suo quarto anno e continua con successo. Nel 
fra�empo, stiamo lavorando a un proge�o di 
animazione, ancora top secret, per insegnare 
divertendo. Continueremo a inventarci idee per 
portare a tu�i la magia degli oceani e dei pesci».

Adorato dagli adulti e dai bambini, famoso 
come una popstar. E dire che di mestiere 

non fa il cantante, ma l’ittiologo, e combatte 
contro la pericolosa perdita di biodiversità.

l’onda si richiude su se stessa: sono un freediver, ero certo 
di sapere quello che stavo facendo. Ma, non so come, mi 
sono ritrovato a nuotare verso il punto di impatto. Ho 
scattato sott’acqua, trascinato dai marosi enormi che mi 
hanno poi sbattuto sulla spiaggia. Dentro l’immagine, per 
davvero!». Il fotografo siciliano, che vive tra Londra e 
New York, racconta come nascono i suoi reportage: «Per 
prima cosa, scrivo. L’idea parte sempre dalla scrittura del 
progetto. Certo, si tratta di linee guida, non puoi fare pro-
grammi dettagliati con la natura. La moda può essere im-
prevedibile – e quando ci lavoravo, lo è stata – ma mai 
come gli ecosistemi naturali. Per questo cerco sempre di 
anticipare quello che potrebbe accadere, sapendo però 
che spesso sarà più grande di me e di ogni previsione», 
racconta. Viene spontaneo chiedergli come vive un foto-
grafo di solidissime basi e metodologia di lavoro vecchio 
stile – prepara il viaggio, va sul posto di persona, fa i so-
pralluoghi, lo scatto arriva solo dopo giorni di prepara-
zione – in un mondo sempre più dominato dalle intelli-
genze artificiali. «Non mi sento minacciato. L’IA è solo 
uno strumento, che peraltro io non utilizzo. Il mio lavoro 
è connettere un pubblico con la natura, nel modo più au-
tentico possibile; se non vai sul posto, non riesci a tra-
smettere emozioni. Ho fatto una mostra a Ginevra con le 
foto sull’Antartide e una donna ha colto il senso di perico-
lo guardando la foto del muro di ghiaccio che sarebbe 
crollato di lì a poco. Se sei onesto quando scatti, la gente 
lo comprende. Questo non ha nulla a che vedere con l’in-
telligenza artificiale». 

Sakana-kun, alias Mr Fish, 
è i�iologo, illustratore, 
ricercatore e divulgatore 
scienti�co. Conduce la 
trasmissione “Gyogyo�o 
Sakana Star” sulla tv 
pubblica giapponese, NHK.

Sakana-kun, alias Mr Fish, 
è i�iologo, illustratore, 
ricercatore e divulgatore 
scienti�co. Conduce la 
trasmissione “Gyogyo�o 
Sakana Star” sulla tv 
pubblica giapponese, NHK.pubblica giapponese, NHK.

Sakana-kun, alias Mr Fish, 
è i�iologo, illustratore, 
ricercatore e divulgatore 
scienti�co. Conduce la 
trasmissione “Gyogyo�o 
Sakana Star” sulla tv 
pubblica giapponese, NHK.

136_59-62_PRADA_LSRCn.indd   62 07/02/25   09:55



UNFONDOPERL’OCEANO
MOSSADIPRADA CONUNESCO
La blueeconomyvale1,5trilioni di dollari l’annoelaconservazionedelmareècrucialeperl’Agenda2030.SeaBeyondèil

pianodelGruppomilaneseconil braccioeducativodell’Onu.L’impegnocon il nylonrigeneratoe lachiamataallafinanza

di FRANCESCA GAMBARINI

L’ oceanoè vita, l’oceanosiamonoi. Pre-

servarlo non è solounaquestioneam-

bientale, ma di giustiziageneraziona-

le». Nel GrandAmphithéâtredellaMaisonde
l’Oceana Parigi,edificio di rara bellezzanel
quartiereLatino,fondatonel1906dalPrincipe
Alberto I di Monaco,le paroledi PeterThom-
son, inviatospecialedell’Onu per l’oceano non

prevedonoreplica.Non è un momento facile
perchi sioccupadi svilupposostenibileeanche

perquestosonosignificativii fari accesidaSea
Beyond,programmaeducativodelgruppoPra-

da in partnershipconla Commissioneoceano-

grafica intergovernativadell’Unesco,nato nel
2019per diffondereglobalmentei principi di

quellachesi chiama«oceanliteracy»intutto il

mondo.

Unaduegiorni di lavoricheèstatal’occasione
per fareil punto sullo

stato dell’arte della
conservazionee prote-

zione dell’oceanoe per
lanciare il calendario

diattivitàdelprogram-

ma inunannocruciale
chevedrà svolgersi,a
Nizza,dal 9 al 13giu-

gno, la Terzaconferen-

za delleNazioniUnitesull’oceano,pensataper
supportarel’attuazionedell’Sdg14dell’Agenda
Onu2030,quellodedicatoalla«vita sotto l’ac-
qua». Anche SeaBeyondsaràpresentecon

workshopeducativie scientificie dibattiti.Per
capirel’importanzadeltemabastaguardareai
numeri:la Terraècopertaperil 71%dellasuasu-

perficie dall’oceanoe si stimachela blueeco-

nomy abbiaunvaloreglobaledi oltre1,5trilioni
didollariall’anno e contipiùdi 30milioni di po-

sti di lavoro.«L’alfabetizzazionesull’oceano,la
comprensionedell’influenzadell’acquasullavi-

ta dell’uomoeviceversa,sonofattori abilitanti

permettereaterral’Agenda2030—haspiegato

FrancescaSantoro,seniorprogrammaofficerdi
Unesco-Ioc—, siamosicurichein questaocca-

sione l’oceanliteracytroveràriconoscimento».
Nelfrattempo,aVeneziaSeaBeyondavràaperto
— appuntamentoil 3 aprile —, l’innovativo
OceanLiteracyCenter,primo centroperma-

nente in Italiadedicatoall’educazionesull’ocea-
no, consedesull’isoladi SanServolo,già polo
culturalecheospita istituzioni globali. Non è

nuovalapresenzaaVeneziaperil programmadi

GruppoPradae Unesco,chequi harealizzato
«L’AsilodellaLaguna»,unaseriedi attivitàedu-

cative all’apertoperbambiniin etàprescolare,
alloscopodi comprendereecreareunlegame
conil fragileecosistemalagunare,raccontate

ancheattraversoun documentarioproiettato
duranteladuegiorni di Parigi.

I nuovi orizzonti

Esel’obiettivo principalerimanequelloeduca-

tivo, SeaBeyondhadi fatto recentementeam-

pliato il suocampodi azionedalsostegnoalla

ricercascientificaal coinvolgimentodelleco-

munità, ancheaunlivellopolitico.«Etantoaltro
sipotràfare— aggiungeSantoro— : in un’epo-

ca in cui il multilateralismoè incrisi, èancora
piùimportantefar sentirecheinveceèunmeto-

do chefunziona».Così,SeaBeyondsbarcherà

anchea Shanghai,il prossimoottobre, con il

progettoeducativoitinerante«OceanClimate&
Village»,allastoricaresidenzaPradaRongZhai,

restauratadalGruppomilaneseechesaràaper-

ta allacomunità.
«Il marefapartedeldnadella miafamiglia,an-

che perquestoabbiamodecisodiimpegnarciin
SeaBeyond»,hadettoLorenzoBertelli,classe
1988,secondagenerazionedellafamiglia,figlio

diMiucciaPradaePatrizioBertelli,cheguidala

strategiadi Corporatesocialresponsibilitydel
gruppoda4,7miliardi di ricavinel2023(coni
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brandPrada,MiuMiu,Church’s,CarShoe,Mar-

chesi 1824eLunaRossa)e i primi novemesidel

2024 in crescitadel 18%,in controtendenzari-

spetto a moltemaisondellusso.L’impegnodel-

la casamilaneseneiconfrontidi iniziativeatten-

te eproattiveper l’ambienteèdi lungocorso,

nellaconvinzionechein questicasi fareretesia

unacartavincentee chechi ha le spallelarghe
debbamostrarelavia.

Daluglio2023,l’1% deiproventidellacollezione
PradaRe-Nylonfor SeaBeyondè destinatoabe-

neficio del programmaeducativoche,dalsuo

debutto,haraggiunto35mila studenti in oltre
56Paesinelmondo.«Abbiamoconvertitotutta
laproduzionedi nylon,materialecheè neldna
di Prada,daverginearigenerato,creatoattraver-

so il riciclo edepurazionedellaplasticaraccolta
dall’oceano,reti dapesca,discaricheerifiuti di
fibretessili alivello globale— spiegaBertelli —,
in questomodocreiamoprodottisenzaimpie-

gare nuoverisorse.Sonopositivo,ma sonoan-

che sicuro che dobbiamo

agireoggipercambiareleco-

se domani».

Nonc’è tempodaperderee
questoèchiaroa tutti.A Pari-

gi, il delegatopermanente
dell’Italiaall’UnescoLiborio
Stellino ha ricordato che
l’Unesco,chespegne80 can-

deline nel2025,nasceconfi-

ni educativie SeaBeyondne incarnalo spirito

più autentico.ValentinaGottlieb,chedel pro-

gramma è ambasciatrice,ha sottolineatoche

«educaregrandiepiccoliaunacittadinanzaat-

tiva èla chiaveperraggiungeregliobiettivi».Poi

certo,servonorisorse.EccoperchéSeaBeyond

annuncerà,aNizza,unnuovostep:il lanciodiun
fondoconUnesco(chelogestirà)peraccogliere

altripartnera bordo.HaconclusoBertelli:«Sea
Beyondrappresentaunimpegnoalungotermi-

ne. È un programmadi cui non siamogelosi,

l’obiettivo èchediventiunapiattaformaaperta
adaltripartner,chepossonoaiutarciadiffonde-

re iprincipidell’educazioneall’oceano».Persal-

varlo (esalvarci).

© RIPRODUZIONERISERVATA

Sportemoda

Lo scorsogiugnola

veladellabarca

LunaRossaPrada
Pirelli haospitato

per laprima volta i

loghidi Unescoe

SeaBeyondper

diffondere

simbolicamenteil

messaggiodi
conservazione

dell’oceanoal

pubblicoglobale
della37ma Coppa

«Pernoièun
impegnoa
lungotermine.
L’obiettivoèche
il programma
diventiuna

piattaforma
apertaadaltri

partner»
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America.
SeaBeyondè

presentedal2024
anchenella

campagnadella

collezionePradaRe

Nylon, per
sottolineare
l’impegnodel

grupponel progetto

educativonatonel

2019

Il volto Sopra,Lorenzo

Bertelli (fotodiB. Lacombe),

headofCorporateSocial

ResponsibilitydelGruppo

Prada

I numeri

150
Milionidi tonnellate

di plasticanell’oceano,
dallemicroplastiche,ai

prodottichimici, alle
fuoriuscitedi petrolio

38%
Degli stockitticial mondo

sonosfruttati inmodo

insostenibile,conpesca

nonregolamentata,a
strascicoononsegnalata

AParigi
Il
documentario

ailodellaLaguna
L’As n
laMaisondelO’ cea
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IL CONTINENTE
BLU

L’OCEANO
ALLEATO

STRATEGICO
Il programmaSeaBeyond
digruppoPradaeUnesco-loc

hafatto tappaa Parigi:insegna

il rispettodi unmare globale

Già coinvolti 35milastudenti
Il diplomaticoLiborio Stellino:

«Ambasciatoridellasostenibilità»

FRANCESCAPIERANTOZZI

I
chiamateli «Oceani»: l’Oceano èntanto non

Uno.Un unicograndecontinenteblu. Aveder-

lo, sul planisferoacquaticopresentatoa Parigi

in una dellesale dell’istituto oceanografico,

sembraun’enormegocciad’acquacadutasul

pianeta.I contornisonofrastagliati,senzacon-

fini possibili.Peccatochedi questoOceanono-

strum, linfavitaledellaTerra,cheproducepiù

dellametàdelnostroossigeno,regolail clima,
assorbeil 30percentodi CO2emessanell’at-
mosfera e il 90percentodelcalorein eccesso,
vivaiodellapiùgrandediversitàdispecieviven-

ti edecosistemi,fontedi cibo,energia,materie
prime,minerali,farmaci innovativie cosmeti-

ci, anima globaledelpianeta,si sappiapoco o

niente.

IL PROGETTO

Non chenon siastudiato,maè poco,pochissi-

mo, raccontato.Troppogrande,troppo lonta-

no. Dalcuoreedagliocchi.Arenderlopiù vici-

no puntail programmaSeaBeyond,unproget-

to che èancheunascommessa,fatta nel2019

dalgruppoPradachehadecisodiassociarsial-
la Commissioneoceanograficaintergovernati-

va dell’Unesco,l’Unesco-Ioc,con sedea Vene-

zia. LaModael’AgenziadelleNazioniUniteper
l’Educazione,la Scienzae laCultura.Obiettivo:

«Creareconsapevolezzasulla preservazione
dell’oceanoelasuasostenibilitàpromuovendo
l’educazioneall’oceanosuscalaglobaleattra-

verso iniziativededicateaigiovani».Questoda
«statuto»,ancheseinrealtàl’obiettivoèpiùam-

bizioso, comespiegatoin unaduegiorniaPari-
gi, organizzatadaPradaedall’Unesco,presen-

te anchel’ambasciatoreLiborio Stellino,rap-

presentante permanentedell’Italia.
Duegiorni perspiegare,ma anchesedurre,
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convincere ed emozionare, perché la vera
scommessaèproprio questa:superarela bar-

riera dell’assuefazionecui pericolosamenteci
espongonoil martellamentodi cifresul riscal-
damento climatico,accompagnatedaunacor-

saalribassodeipeggiorativi.Unaffastellamen-

to di«catastrofico»,«maivistoprima»,«inelut-

tabile» cherischianodi paralizzareinveceche
dimotivare.«Vogliamoeducarepercambiarei
comportamenti»,spiegaFrancescaSantoro,se-

nior Programmeofficerdi Unesco-Ioc,«l’Ocea-
no èil piùgrandealleatocontroil cambiamen-

to climatico».Cheimpone paradigmimentali
nuovi,disapereecuraglobale,unallenamento
ariconoscerele conseguenzedelleazioniindi-

viduali sulargascala,di grandeattualitànon
soloper lagestionedelclima,maperlacoabita-

zione dei residenti del pianeta.Educazione
all’oceano,ovvero,in inglese:oceanliteracy.
Unconcettocheèancheunmovimento,nato

nel2002negliStatiUniti dallaconstatazionedi
ungruppodi oceanografiamericanidiunapa-

tologia molto diffusa:lacecitàoceanografica.

Dell’oceanolamaggiorpartedellagentesapiù
omenoquellochesi vededallecosteaocchio
nudo:quasiniente.SeaBeyondvuoleinvecefar

arrivarelo sguardolontano,oltre l’orizzonte.
Sonopiùdi35milagli studentidi207scuolese-

condarie di56Paesichepartecipanoalproget-

to formativo,conworkshop,corsiperragazzie
insegnantima soprattutto testimonianzedi
chi,per scelta,necessità,lavoro,passione,ha

messol’oceanonelcuoredellapropriavitaper-

sonale e professionale.ComeValentinaGot-

tlieb, influencerambientale,attrice,surfistae
«Seabeyonder»,unadegliambasciatoridelpro-
getto, presentealworkshop di Parigi. La sua
missione:narrare l’oceanoai ragazzi,trasfor-

mare le cifre e i dati scientificisull’oceanoin
racconto,cheispiri comportamentiescelte.Co-

sesemplicimaesistenziali:«Laplasticacheusi,

arriva nei posti che ami di più». Oppurefar
ascoltareil «vero»rumore degliabissi.Il pro-
gramma SeaBeyondsi concludeconuncon-

corso per le scuole partecipanti. I vincitori
dell’annoscorsosonostati gli studentidi una
scuoladi Lima, inPerù:hannorealizzatoun’a-
sta silenziosaperraccoglierefondi chehanno
investitocreandounaloroOng,Oceania.35mi-

lastudenti:«Sonoancoraunagoccianell’ocea-
no sesi prendelacifracomplessivadistudenti

nelmondo»,ammetteFrancescaSantoro,«ma
sonoun formidabile trampolino».«Questira-
gazzi meritano di esserericonosciuti come
“Ambasciatoridellasostenibilità”– hadetto
Stellino–Sonodavveroil nostrofuturo, i citta-

dini di domanie i politicidi domani.Questoè

undatodi fatto».Ilprogetto èdestinatoasubire
un’accelerazione,comeannunciatoaParigi.

LA PROSPETTIVA

Intantoaltri progettinel progettohannovisto

la luce.Peresempiole«ideasbox»,scatoleda
idee,realizzate(sudesigndi PhilippeStarck)
conBibliothèquessansFrontières,librerie iti-

neranti perparlare,discutereeleggeredi ocea-

no anchenellezonepiù «distanti»evulnerabi-
li. Dalnovembre2023LorenzoBertelli,Headof

corporatesocial responsibilitydel Gruppo,è
statonominato«Patronof theOceanDecade
Alliance»,networkdipartnerdelDecenniodel-

leScienzedelMareper lo SviluppoSostenibile
2021-2030.Poii fondi.Daluglio2023alproget-

to èdestinatol’1 percentodeiproventidellacol-

lezione PradaRe-Nylon,realizzataconnylonri-
generato ottenutodal riciclodellemateriepla-

stiche raccolteneglioceani,dallereti dipesca,
dairifiuti di fibretessili.«Unacifraasettezeri»,
dicono.Ma non basta.Il gruppo intendeau-

mentare lapotenzadi tiro, faredi SeaBeyond

unprogetto«durevole»,gettareil cuorebenol-
tre il marketing:è incostruzioneesaràannun-

ciato agiugnounfondo dedicato,creatodaPra-
da, gestitodaUnesco,e apertoancheadaltri

partner.Unadecisione,hannospiegatoaPari-
gi, che«conferiràun’identitàufficialeedurevo-

leaSeaBeyond».

Il calendario2025ègià intenso.Il 3aprilesi
inaugureràaVenezia,sull’isoladi sanServolo,
“SeaBeyondOceanLiteracyCenter”,il primo
centropermanentein Italiadedicatoall’educa-
zione all’oceano,adaccessogratuitoepensato
perunpubblicodi tutteleetà.SeaBeyondsarà
anchepresenteconun programmadi attività
allaterzaConferenzadelleNazioniUnitesugli
Oceani(Unoc3),chesi svolgeràaNizzadal9al
13giugnoe poi aottobrea Shanghai,al Rong
Zhai,storicaresidenzarestauratadal gruppo
Prada,con un programmadi attivitàpensate
perlacomunitàlocale.

© RIPRODUZIONERISERVATA
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FRANCESCASANTORO,SENIOR
PROGRAMMEOFFICERDELLA COMMISSIONE

OCEANOGRAFICAINTERGOVERNATIVA

DI UNESCO:«VOGLIAMOEDUCARE

PERCAMBIARE I COMPORTAMENTI.QUESTI

RAGAZZIUN FORMIDABILE TRAMPOLINO»

L’imbarcazione
di SeaBeyond

a Venezia
dove si è tenuto
il programma
“L’isola della
laguna” (foto Unesco-Ioc)
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  As part of its Sea Beyond 
program, Prada hosted a 
two-day event in conjunction 
with UNESCO's International 
Oceanographic Committee, 
supported by proceeds from 
the brand’s Re-Nylon range.

BY RHONDA RICHFORD

The brand took over the historical 

building’s Italian Renaissance-style grand 

amphitheater, followed by an unspooling of 

its documentary film “Kindergarten of the 

Lagoon,” which sees a group of children 

enrolled in its educational program in 

Venice. The Prada-supported program, 

launched in 2021, has now seen 35,000 

children learn its immersive curriculum.

Prada also brought a panel of speakers 

including Liborio Stellino, Italian delegate 

to UNESCO; Clément Lavigne, director of 

ocean policy, Prince Albert I of Monaco 

Foundation’s Oceanographic Institute; 

Agnès Saal, adviser to the French National 

Commission for UNESCO and organization 

team of the U.N. Ocean Conference; Karen 

Evans, UNESCO head of Ocean Science 

Section, and Francesca Santoro, UNESCO 

senior program officer.

Stellino said that educational programs 

are especially important in the current 

political and economic climate. “We 

cannot hide the fact that we are 

unfortunately experiencing every day, that 

we live in a period in which multilateralism 

is often linked [to] the supposed waste 

of resources, to this sort of redundant 

supranational growth, sometimes for 

much abstract deliberation without 

concrete effects,” he said.

“The best ingredient to reply to this 

growing criticism is to work hard on the 

ground to contribute to a measurable 

social impact vis-à-vis global challenges. 

This is only the only way to reestablish 

mutual trust and gain universal support 

by people and governments,” he said. 

Programs like those depicted in the film 

are a concrete example, he said.

Speaking on stage, Lavigne said that 

the institute’s data indicates that ocean 

protection programs would need about 

$175 billion annually to be adequately 

funded, which needs to come from a 

combination of governments and the 

private sector. “We are trying to see how 

we can make the ocean investable in 

way that is sustainable and regenerative, 

in a way that actively contributes to the 

protection of the ocean,” he said.

Lavigne added that the institute 

in Monaco is about to open a new 

educational wing dedicated to the 

Mediterranean Sea.

Speaking about the film, Saal said: “Art 

captures the beauty and fragility of the 

ocean, inspiring emotional connections 

that drive action.”

She added that UNESCO is relying on 

support from Prada to develop parts 

of its programming at the coming U.N. 

Ocean Conference. “Today with Prada, 

we wish these elements create a powerful 

force for change by shifting mindsets and 

encouraging sustainable policies,” she said.

Evans said that Prada’s film and overall 

ocean education project “provides an 

example of the importance of direct 

experience with the ocean from a very early 

age in building an understanding of and 

connecting to the ocean,” and framed it as 

part of a cultural heritage worth protecting.

Prada launched its partnership 

with UNESCO’s Intergovernmental 

Oceanographic Commission in 2019 

for educational programs and has now 

extended its scope to support scientific 

research, community engagement and 

policy advocacy.

For the second day of programming, 

Prada conducted a workshop on how 

to accurately identify and read data 

sources and communicate the impacts to 

the public, attended by delegates from 

countries including Chile and Turkey.

Prada also unveiled its calendar of Sea 

Beyond events for the rest of the year, 

including the opening of its own permanent 

Ocean Literacy Center in Venice on April 

3; its pavilion and slate of programming 

during the U.N.’s Ocean Conference in Nice, 

France, from June 9 to 13, and its activation 

in Shanghai for a week this fall.

That initiative will see Sea Beyond 

programming overtake the historical 

Rong Zhai residence, Prada’s restored 

mansion and multipurpose cultural space 

in downtown Shanghai, for a program 

including panels and screenings, as well as 

an exhibit from environmental photographer 

Enzo Barracco from Oct. 10 to 19.

The brand also marked the release of its 

Re-Nylon collection campaign short film 

series, featuring Benedict Cumberbatch 

and Italian actress and Sea Beyond 

ambassador Valentina Gottlieb. The first 

two films, released in January, examine 

the role of abandoned plastic pollution 

and ghost fishing nets which trap and 

kill marine life, and the impact of noise 

pollution from shipping, and drilling for oil 

and gas on whales and dolphins who use 

song to communicate.

Sadie Sink also appears in the campaign, 

as well as National Geographic’s Giovanni 

Chimienti. The next two installations of the 

film series will be released later this year.

Prada’s Re-Nylon for Sea Beyond 

collection, which uses recovered and 

recycled plastic from fishing nets and 

other plastic collected from the ocean, 

gives 1 percent of its proceeds to the 

educational programs.

  Expect a "mature"  
fashion statement from 
Hannah Rose Dalton and 
Steven Raj Bhaskaran.

BY MILES SOCHA

When most people encounter Hannah 

Rose Dalton and Steven Raj Bhaskaran, the 

content creators, performance artists and 

DJs known as Matières Fécales, they see 

alien-like creatures: a bald couple partial 

to darkened eyeballs, zombie makeup and, 

occasionally, body dysphoria.

Adrian Joffe, president of Comme des 

Garçons International and chief executive 

officer of Dover Street Market, also noticed 

the “thrilling” cut of Dalton’s leather 

jacket, which she and Bhaskaran designed, 

having both trained as patternmakers at 

Collège LaSalle in their native Montreal.

The duo have dabbled in fashion for the 

past decade, selling caps, jewelry, T-shirts 

and more complex garments directly to 

consumers via social media, their website 

and the fashion resale app Depop.

But come March 7, they will show a new 

Matières Fécales collection on the official 

calendar of Paris Fashion Week — and as 

part of the brand development division of 

Dover Street Market Paris that’s behind the 

likes of Vaquera, Rassvet, Róisín Pierce, 

Olly Shinder and ERL.

Expect a more “mature” approach to 

fashion hinged on tailoring, terrific white 

shirts, knitwear, denim and more thrilling 

leather jackets — plus a complete range of 

accessories.

“I really like their look. I love people 

who go for it,” Joffe said in an interview. “I 

found them beautiful, and I was thrilled to 

find out, the more I got to know them, how 

beautiful they are inside as well.

“They have a total vision of who they are 

— a fearless, courageous vision,” he said.

The partnership with DSMP includes 

production, sales and distribution, which 

Dalton and Bhaskaran are relishing, given 

their penchant for fine, natural fabrics and 

European production capabilities.

Last week, the first prototypes were 

trickling into the DSMP showroom, where 

the duo reflected on their unconventional 

path to Paris Fashion Week.

Their brand name, which translates to 

fecal matter, “comes from how we feel 

about the industry,” Dalton said matter-

of-factly, explaining that underneath 

fashion’s glossy facade lies hard truths 

about its environmental impact, the 

treatment of garment workers, a lack of 

diversity and more.

“Matières Fécales is our version of 

what the industry should be — something 

inclusive, something that has sustainable 

products, something that is open to new 

ideas,” she said.

Once they began selling their designs, 

the design duo found takers in places like 

London, Tokyo and Los Angeles, but also 

across Brazil and Russia. “A lot of times, the 

interest comes from places where people 

feel they can’t be themselves,” Dalton said.

Bhaskaran described the collection 

they’re developing with DSMP brand 

management as “our version of elegance.”

“With our radical identity, I think it’s 

about finding longevity for us and exploring 

what that would look like,” he said. “It was 

really important for us to create something 

that feels durable, that feels sustainable.”

Joffe said he has no specific commercial 

targets for Matières Fécales’ new 

collection, but he’s optimistic.

“Amid all this uncertainty in the world, 

people are more open to new and creative 

fashion, things you can’t find anywhere,” 

he said in an interview.

Also, having conscripted Matières 

Fécales for performances at 35-37, the 

cultural center that was the precursor to 

the Paris branch of Dover Street Market 

that opened last May, Joffe witnessed how 

the couple have built up a strong, up-for-it 

community since they moved to Paris 

three years ago.

Indeed, they boast 716,000 followers 

on Instagram, and in recent years have 

found their way onto the radar of several 

high-profile designers — and a certain pop 

legend.

Rick Owens conscripted them as models 

for a Converse campaign in 2021, and Jean 

Paul Gaultier had them design as many 

as 50 costumes for a cabaret-style revue 

at Berlin’s Friedrichstadt-Palast in 2023, 

for which Gaultier was curator and visual 

design director.

And then at the end of 2023, Madonna, 

a fan of Matières Fécales’ cut-up jeans, 

asked them to design costumes for some 

of her backup dancers, and also appear 

onstage with her at some Paris dates of her 

“Celebration” tour.

Another of the couple’s other recent 

claims to fame was being denied entry to 

The Forbidden City in Beijing when they 

attempted to visit last October with Owens 

and his wife Michèle Lamy in tow.

Dalton said she wasn’t surprised they 

were bounced, and they took it in stride.

“Even in Paris, we’re denied entry at 

restaurants,” she said. “It’s just something 

that happens to people who dress up like 

us, who do this on an everyday basis, and 

who express themselves authentically, no 

matter what.…Obviously, we always come 

with kindness and never negativity.”

And so what did they do instead of The 

Forbidden City?

“We just walked around, and went 

sightseeing,” Bhaskaran said. “Beijing is a 

beautiful city, and there was so much to see.”

EXCLUSIVE

Matières Fécales Joins Dover Street 
Market Paris’ Brand Development

SUSTAINABILITY

Prada and UNESCO Host Ocean Education Event in Paris

Speakers at Prada's Sea Beyond 

conference, ahead of “Kindergarten 

of the Lagoon" screening. 

Hannah Rose 

Dalton and 

Steven Raj 

Bhaskaran. 
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SOSTENIBILITÀ
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REWORKED

Has recycling ever looked so chic? Created from

plastic waste fished from the ocean, Prada’s latest

Re-Nylon collection is fashion with a good-looking
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Full Text: 

Prada continues its mission to spotlight the world’s threatened ecosystems. “Drowning in Noise” is the second 

installment of the film collaboration with National Geographic CreativeWorks highlighting the partnership 

between the brand’s Re-Nylon program and the SEA BEYOND organization. 

Benedict Cumberbatch returns from the first chapter of the series, this time exploring the environmental impacts 

on the underwater soundscape in Bodø, Norway. The film, set within the Arctic Circle’s oceans, showcases how 

marine mammals, particularly whales, use intricate sounds for communication that can traverse vast ocean 

distances. 

The narrative delves into the challenges these creatures face from human activities such as shipping and seismic 

surveys in oil and gas exploration, which contribute to noise pollution in the marine environment. Throughout 

the documentary, environmental advocate, actress, and Goodwill Ambassador Valentina Gottlieb discusses these 

issues with Dr. Heike Vester, a biologist specializing in the social behavior and bio-acoustics of marine animals. 

Their conversation highlights the crucial measures needed to mitigate these disturbances and preserve the 

acoustic balance vital for marine life sustainability. 

https://theimpression.com/prada-re-nylon-episode-2-ad-campaign-review/
https://theimpression.com/prada-re-nylon-episode-2-ad-campaign-review/
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The campaign is another strong example of Prada’s masterful ability to blend its various cultural initiatives – 

fashion, cinematic partnerships, the art world, environmentalism – into compelling digital narratives. 

 

 

https://theimpression.com/prada-re-nylon-episode-2-ad-campaign-review/
https://theimpression.com/prada-re-nylon-episode-2-ad-campaign-review/
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Producer | National Geographic CreativeWorks 

Talent | Benedict Cumberbatch 

Sea Beyonder | Valentina Gottlieb 

Director | Johnny Langenheim 

Videographer | Keidrych Wasley 

Creative Director | Richard Phillips 

Local Expert | Heike Vester 

Location | Norway 
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Stile 

Prada chiama Benedict 
Cumberbatch per il suo 
progetto Prada-Re-Nylon 
L'attore tra i protagonisti del terzo capitolo del progetto del gruppo impegnato da anni nella 
salvaguardia degli oceani 
di GQ 
30 gennaio 2025 

 
Per celebrare la collezione e la campagna Prada Re-Nylon 2025, 
Prada inaugura la sua terza collaborazione con lo storytelling partner 

https://www.gqitalia.it/moda


National Geographic CreativeWorks per esplorare le origini 
dell’iniziativa Prada Re-Nylon in una serie di docu-film che hanno 
come protagonisti gli attori Benedict Cumberbatch e Sadie Sink, 
insieme ai SEA BEYONDer e Good Will Ambassador del progetto 
Valentina Gottlieb e Giovanni Chimienti, al fianco degli esperti di 
National Geographic. 

 

«Obiettivo ultimo del programma educativo SEA BEYOND è ispirare i 
giovani, sensibilizzandoli sull'importanza dell'oceano e sulla necessità 
di preservarlo» ha spiegato Lorenzo Bertelli head of Corporate Social 
Responsibility del Gruppo Prada, raccontando il progetto Sea Beyond, 
nato nel 2019 insieme alla Commissione Oceanografica 
Intergovernativa dell’UNESCO, «Sono i veri motori del cambiamento: 
hanno la capacità di vivere la sostenibilità nella quotidianità e di 
influenzare positivamente i loro coetanei e le loro famiglie». 

 

Prada Re-Nylon nasce dalla rigenerazione di rifiuti in plastica raccolti 
nell’oceano e nelle discariche e testimonia l’impegno del Gruppo per 
l’utilizzo di risorse innovative, ma è anche un supporto economico per 
la salvaguardia dei mari: l’1% dei proventi della collezione Prada Re-

https://www.gqitalia.it/article/moda-sostenibile-progetti-kway-prada-paulandshark


Nylon for SEA BEYOND, infatti, è destinato a beneficio del 
programma educativo che mira a ispirare e sensibilizzare le nuove 
generazioni sull’importanza dell’oceano e la necessità di preservarlo. 

I nuovi episodi della serie raccontano i viaggi di Benedict 
Cumberbatch, attore celebre per la sua interpretazione di Sherlock 
Holmes nella serie Sherlock e Sadie Sink, il volto di Max Mayfield 
nella serie di fantascienza Stranger Things rispettivamente in 
Norvegia e in Messico: ogni cortometraggio è un’esperienza 
immersiva che trasporta gli spettatori dietro le quinte, sotto il livello del 
mare e addirittura oltre ispirando comportamenti virtuosi dedicati alla 
sostenibilità e alla conservazione dei mari. Nella loro esplorazione dei 
punti di forza e fragilità degli habitat marini, i cortometraggi tracciano 
una mappa delle nostre iniziative per proteggerli e rientrano quindi a 
pieno titolo nella missione principale di SEA BEYOND: diffondere la 
conoscenza dell’oceano per capire l’importanza di preservarlo e 
impegnarsi per un vero cambiamento. 
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Text: 

Starring Benedict Cumberbatch and Sadie Sink, they highlight the importance of ocean conservation. 

Every breaking wave in the ocean is a reminder of the smallness of humankind and their outsized power in 

affecting the future of our world. Swimmers are devoured in each crest while human-produced trash is spit back 

out with every crash. It’s a darkly poetic way to think about climate change and it also happens to be a scene 

straight from Prada’s Re-Nylon documentary campaign, made in collaboration with National Geographic 

CreativeWorks. In its third season, the latest series of four videos feature Benedict Cumberbatch and Sadie Sink 

to discuss advocacy for ocean conservation and a more thoughtful, circular coexistence. 

 

https://usa.10magazine.com/prada-renylon-2025/
https://www.youtube.com/watch?v=1KzkPyTiYyI
https://www.youtube.com/watch?v=1KzkPyTiYyI
https://usa.10magazine.com/prada-ready-to-wear-ss-25/
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In the debut video, Cumberbatch along with Goodwill Ambassador Valentina Gottlieb and Salt Group Manager 

of Marine Litter Carl Höjman guide viewers through the dramatic coastline of Lofoten, Norway, an archipelago 

that sits at the base of the Arctic Ocean. Despite being the world’s smallest ocean, it serves a critical role in 

circulating currents, regulating weather, and providing habitats to sea animals. Salt Group has focused its efforts 

here, galvanizing professionals and volunteers to clean the beaches in addition to its more systemic efforts to 

improve fishing practices and end the ghost fishing caused by abandoned nets. But to effectively make an 

impact, plastic wasted needs to be reduced and recycled. That’s where Re-Nylon comes in. Made from Econyl 

fabric in partnership with the Italian textile manufacturer Aquafil, the pieces transform discarded carpet, used 

fishnet, and textile waste sourced from oceans and landfills into usable nylon yarn. 

The latest iteration of this initiative consists of a series of tweaked hits, designer cutlery, and cocoon silhouettes, 

all nylon-ified. The collection features bomber coats, square scoop neck mini-dresses, picnic kits, Bermuda 

shorts, and shoulder bags made to move through the very nature they originate from. Full of fun and hyper-

functional clothing with key rings, multiple pockets, and made using entirely recycled nylon, this collection is 

giving waste a purposeful second act. A portion of proceeds from the collection goes to benefit Sea Beyond, an 

initiative made in partnership with the Intergovernmental Oceanographic Commission of UNESCO 

(IOC/UNESCO) to provide educational programming on ocean conservation and pollution mitigation. 

Future videos will feature Sadie Sink alongside Sea Beyonders and Goodwill Ambassador Giovanni Chimienti, 

as well as other local National Geographic experts to discuss environmental conservation in Mexico. Through 

the Re-Nylon campaigns, Prada visualizes a new future for nylon. Created as a technological wonder to make 

lives more convenient, Re-Nylon is now also in the practice of reducing and rewriting the background of waste. 

The objects from this collection are creating beauty from the garbage found across all the locations featured in 

these videos and worldwide to bring the world closer to a zero-waste future. May other brands follow suit. 

  

https://usa.10magazine.com/prada-renylon-2025/
https://usa.10magazine.com/prada-group-brings-their-conversations-around-conservation-to-tokyo/
https://usa.10magazine.com/prada-ocean-climate-village-barcelona/
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