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Borsedaamare
Pradaseduce
conla mezzaluna

L’IDEA

eborsedicono di unadonna

L
molto più di quanto
lei stessavoglia rive-

lare. E laborsaPrada
Arqué cosa rivela? Vo-
glia di esplorare,di cono-

scere, di affrontare la vi-
ta accompagnatedaun
accessoriocheviene da
lontano. Infatti l’ispira-
zione è quella della co-

siddetta “hobo bag”, ov-
vero la borsacheusava-

no in America coloro
chenegli anni30 si spo-

stavano da uno Stato

all’altro eavevanobisognodi “sta-
re leggeri”. Il design è ridefinito
secondol’esteticadellagriffe. La
forma èsemprea mezzaluna,la

lavorazionericercata,materiali e
particolari rinnovati. Il materiale
èmorbida pelledi vitello, fodera

in nappa.Oltre allapropostaclas-

sica quest’annoèdisponi-
bile nelle nuove varianti,
comeil montone,laverni-

ce e il camoscio,anima-
lier. I duemanici regolabi-

li intercambiabili consen-

tono di scegliereseindos-
sarla a spallao a tracolla.
Sigillo finale,naturalmen-
te, il triangolo smaltato
sullapartefrontale.Prada
Arquéè amatissimadalle
star,ela sièvistaindossa-
ta dallatop modelGigi Ha-

di e dalle attrici Emma
WatsoneAmandaSeyfried. Nelle
boutiquePradaesuPrada.com

P.P.
© RIPRODUZIONERISERVATA

La borsa
PradaArqué
in pelle
scamosciata
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«Mipiacefarelecosechenonvoglionoesserealtroda

quello chesono»:lavocediWillemDafoe,appenanomi-

natodirettoredellaprossimaBiennaleTeatro,ècome

un'eco, anzilaportadiunacavernacheaffacciasuun

altrouniverso.Misorridementreaprelaportadelsuo

studio, seguitodaduecanisottilicomedisegni.Cisedia-

mounodifronteall'altra,fuoridallefinestrec'èlacam-

pagna romana,lontanounacicala.Larealtàcambia,si

assottiglia ediventaqualcos'altro,ancorasenzanome,

mentre pensochepossabastareunuomosuunasedia

conunastoriadaraccontareperfareunfilm.

Comesidefinirebbe?neesituazioni,soprattuttolavorandoin
piccolecompagnieteatrali,lapiùnotaè

ilWoosterGroup,all'epocaunpiccolo
grupponewyorchese.

WDC'èunapartediambizioneche
èbuona.Lacosapeggioreènonsapere

doveconcentrarelapropriaattenzio-
ne,servonoobiettivi,magarinonrag-

giungerlimaandaresempreversodilo-
ro,el'ambizioneèun'ottimaragione.L'a-

zioneispiral'ispirazione,nonèl'ispira-
zionecheispiral'azione.Devimuoverti

eavereun'ambizioneperandareincon-
troaqualcosa.Nellanostrasocietàoc-

cidentaleèmoltodifficilenonvolereno-
torietà,potere,benessere.Coseconuna
partebellaeunaparted'ombra.

WDNonmidefinirei,perquestosono
unattore.L'attorehaunpasschegliper-

mettediessereunaltro,odifarefintadi
esserlo.Maseticoncentriveramente,
succedequalcosa;soprattuttoquando

giri,quandotuttorestadietro,ediventi
untipocheviveconunanuovafamiglia,
chestacercandodifarequalcosa.

Checosadesiderava?
WDIovolevoessereunartista,mi

guardavointornoederoattrattoda
chisentivopotevainsegnarmiqualco-
sa.Equandoimpariqualcosa,cambiail
tuopuntodivista,epuoiaccoglierepiù

esperienzeperchélatestasiapre.Sta-
voconpersonepiùimpegnateeparte-
cipiallavitadime,mieccitavano,vole-
voessereunodiloro.EpoiilWooster

Groupnonerafattodagentediteatro,
madapittoripoetimusicistiballerini:
ungruppochefacevacoseinsiemeean-
chequestomipiaceva.Avevo22anni.

Attore,cosasignifica?
WDEssereutileeaiutarelagente.

Persona,personaggio,personalità.
WDLamiaambizioneènonavereuna

personalitàfissa.Dagiovanisiamorigi-
di,macrescendovuoilasciartiallespal-
lequestaroba,perchétitienelontano

dall'avventura.Seriescialasciareanda-
re"chisei",cosapernientefacile-per-

chéabbiamobisognodiun'identitàedi
unego-lecosefunzionano.Nonpenso
maialpersonaggio,maalleazionieselo
faiperuntempoabbastanzalungo,inizi
apensareinunaltromodo.Sefaiilpit-

torepertremesi,evivicomequelpit-
toreeglisomigli,lentamenteconsideri
chequellasialatuaidentità,esetisei

veramenteimpegnato,latuavitasial-
lontanaperunpo'.Èspaventoso.

Ilsuccesso?
WDSonogratopercertisuccessi,ma
tuttoècosìrelativo:chesignificafallire?

Qualeeral'altraparola?

Talento.Leihatalento.
Poi?
WDFacciopartediquestacompa-
gniaperunpo',eunaseraKathrynBige-
lowmivede-abbiamoiniziatoadavere
unacertareputazioneesevolevitrova-
reuntipodiattoreandaviaspettacoli

comeinostri.Cosìhoavutounruoloin
TheLoveless.All'iniziomidicevosefac-
ciofilm,vogliofare"filmfilm",lamiaar-
telaesprimonelteatro,sefacciocinema

voglioHollywood.Invecequandohoini-
ziatoafarefilm,michiedevanodifare
filmindipendenti.

WDChilosa!Nonvoglioesserefinta-
mentemodesto.Nonhountalento"con-
sueto",ecredosialacosachemifaanda-

reavanti.Pensoaltalentocomeall'ener-
giachehoperperseguirelecoseconcu-

riosità.Nonmichiedosesonounbravo
attore,masocheseprendounimpegno

midedicoalprogettoepossoandarein
profonditàedessernetrasformato,que-

stomiemoziona.

Comeunaderiva?Quantocontaildestino?
WDTanto.Ancheseseituafarelatua

fortuna.Come?Prestandoattenzione.
WDSì,mailpersonaggiononrestain
te:quandoilmomentopassa,vuoitor-

nareallatuavita,efarespazioalprossi-
mopersonaggio.

Sonosempregliincontriafareladiffe-
renza?

WDSì,decisamente.Coniltempoho
incontratopersonechemisembravano

interessanti,hoiniziatoaessereattrat-
todacertiregistiesonotornatoalcine-

maindipendente.

L'attenzioneècentraleperlei.
WDSì,perchétimettenellacondi-

zionediricevere.Nellanostrasocietà
c'ètroppoego:seguardisempretestes-
sononpuoiriceverequellochetiviene

incontro.Èquestal'attenzionedicuisto
parlando.Iltruccoperessereunattoreè

nonessereunattore;infatti,mipiacela-->

Hainiziatocomeattorediteatro.Poi?
WDVengodalWisconsin,unposto
dovelepersonenonfannogliattori.So-
nocresciutonellamiddleclass,eroam-

bizioso,sonoandatoascuola,mapiù
chealtrosonoandatoincontroaperso-Ambizione,successo,talento.
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Willem

vorareancheconnonattori:tiinsegna-
noaessereunessereumano.Sonobra-
viperchésonoconcentrati,laloroatten-

zioneètuttanell'azione.

mento,chiamavo,seeropreoccupato
perisoldioperchissàcosa.Nonhopro-

blemiarivedermiperchépensoaque-
sto,noname.Avoltemidico«sembra-
vounbambino!»,mainterpretavoilruo-
lodiuncriminaletremendoelepersone
cicredevano.

dicacciavienedisturbatadaaltrifilm.
Puoifarealtro:cammina,leggi,innamo-
rati,cucina.

Cosalarendefelice?
WDSparireenonaverepreoccupazio-
ni
Lalibertà.
WDPiùinvecchi,piùigiornivannove-
loci,ealloradeviscenderedallagiostra,

equandolofaihaitempo.Equellaèlali-
bertà.

Hadetto:«Lepersoneimparanoguar-
dandocosefuoridiloro».

WDOrsonWelles,unaltrodelWi-
sconsin,dicevacheseveditroppifilm

tirovini,perchéoliimitioneseispa-
ventato.Quindi,l'unicaètenereunoc-

chiovergine.Noncredodeltuttoaque-
sto,maquandolavoroaunfilmnonvo-
gliovedernealtri.Sestaifacendoqual-

cosadisostanzialeedevitrovareuna
cosa,ècomeandareacacciaequeltipo

Lamortelaspaventa?
WDC'èqualcunochenonneèspaven-

tato?Miesercitocosì:quandomisento
felicemidico«potreimorireora».Alla
finesitrattasolodiunattaccamentoal-
lamemoria,airicordi,eaunaccumulo
diassociazionierelazioniperteimpor-

tanti,masecipensi,allafineèpocaro-
ba.Guardalefottutenuvole,diventerai
unanuvola.Osaraipolvere,maessere

polverevabene,lapolveresidiverte.

Cosarivedeneisuoifilmenelletante
versionidisestesso?

WDQuandoguardoifilmdiannifa,
cosachecapitararamente,ricordola
miavitaattraversoquellescene.Perme

sonocome"filmini",erammentol'espe-
rienza.Vengoinondatodairicordi,pen-

soaquellochemipiacevainquelmo-

Piùinvecchi,piùigiornivannoveloci:deviscendere

dallagiostraeallorahaitempo.Quellaèlalibertà

Dicosahapaura?
WDMorte.Tempo.Percombattere

questepauresipuòesseregrati,apprez-
zarelavita,ed"estendersi"aglialtri,vi-
stochesiamoanimalisociali:quindi

preoccuparsieoccuparsideglialtri.Le
paurederivanospessodacondiziona-
mentipsicologici:nonvuoiessereuna
cattivapersona,nonvuoiesserecorrot-

to,nonvuoiammalarti.Maseriescia
realizzarechetuttoèunmiracolo,allo-

ravabene.

Lavorare,fare,sonoantidoti?
WDSparireenonaverepreoccupazio-
nisonogliantidoti.Lapreoccupazione
èlegataaltempo,alleaspettativeealla

morte.Maseseiimpegnato,questecose
siallontanano,perchéseiconcentrato

altrove.Peresempio,quandoballi,iltuo
corpofatantissimecosechenoncon-
trolli.Comeora:siamosedutiecisono

milionidifunzioniinnoiconcuinonab-
biamonienteachefare.Sepensialcuo-

re...pumpumpum,alcervello,aitanti
piccolissimimuscoli...

Èmoltofedeleasestesso.
WDCiprovo,forseècolpadeimieige-
nipuritanisehosempreevitatolacor-

ruzione,nellesuesvariateforme.Ciso-
nostateoccasioniincuimihannoof-

fertomoltodenaroperuntempomol-
tobrevedilavoro;dicevochenonc'era

nientedafareperme.Perchévogliono
pagarmi?Èunaprovocazione.Maseti

propongonounfilmsenzasoldietipia-
ce,eccopuoisolofarlo,equestoèunra-

gionamentopratico,nonc'èstrategia.A
voltemidiconoti"liberiamo"consoli
tregiornidiriprese.Maamepiacefare
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Dafoe

aquellaportaneltempogiusto,conside-
randoilmovimentodellamacchinada
presa.Maèquestalacosabella,edèco-

meiltoccodelpennellosullatela.

Cherelazionehaconilfuoriscena?
WDC'èununabattutadiMalkovich
nelfilmL'ombradelvampiro:senonè
nelframenonesiste.Èunproblemase
unattoresiriferisceacosechenonsono
nelfotogramma.Pensochesidebbaave-
rel'esperienzadifrontealpubblico,non
miinteressaseèartificialeonatura-
le,bastacheaccadaqualcosainmanie-
raabbastanzatrasparentedaessereav-

vertitadaglialtri.Inquestogioco,diven-
til'agentedeglispettatori,e"loro"stan-

noconte,cheèlapiùbellarelazioneche
puoiavereconilpubblico.Equestosiri-

collegaalleduecosechehodettoprima
sull'essereattore:essereutileedaiutare

lagente.Oraletuedomandemiparlano
tutteinsieme:applicatiinunmodoper
cuinoncontribuisciallecazzatemaal-
labellezza,equestaèl'ambizioneeque-

staèlapauraecercadiarrivareinquei
postidimeraviglia,dovetichiedi«vera-

mentepuòesserecosì?Wow!».Espandi
latuaideadelmondoequestoèilmeglio

chepossiamofarel'unoperl'altro,per-
chécomediceT.S.Eliot«gliesseriuma-
ninonpossonosopportaretroppareal-

tà».Edèvero.59

Percombatterecertepauresipuòesseregrati,ap-

prezzarelavita,"estendersi"aglialtri

l'attore,perchélavoraresolotregiorni?
Gliagentidiconochelaregolaèlavora-
reilminortempopossibileconilcachet
piùalto,maamenoninteressa.Isoldi

sonounindicatorediquantotengonoa
te,sonoimportanti,macisonoaltreco-
se.Sefossestatosoloperfaresoldiavrei

sceltoun'altrastrada.

traloro,formandoqualcosa;JulianSch-
nabel(ilregistaeartista)diceva:«Non

dipingerequellochevedi,dipingilalu-
ce».Questafrasemihamodificatoper

sempre,perchétiapreall'originedelle
cose,elatuarelazioneconlarealtàcam-
bia.Quandoguardiunalberoenonve-
diunalberomalarelazionetraleom-

breeicolori,tiriconnettiaunacosapiù
grande.Equestoèmoltovicinoallospa-

rire:sepensiatestessocomeall'albe-
ro,enontiidentifichiconWillem,eini-
zialavorareconicolorielaluce,allo-
rapuoiconnetterticonquellacosaben
piùgrandeincuivuoisparire,ementre
lofai,chitiguardapuòprovarelastes-
sacosa,seseipuronell'intenzione.Que-
stisonogliideali,laveritàèchequando

Einvecehasceltoquesta,eruolicome
ilVanGoghdiJulianSchnabel.Davici-

nolefiguredellaCappellaSistinadiMi-
chelangelosembranopitturaastratta:

lassùunvoltodiventaungesto.Quell'e-
sperienzadeveaverlefattoprovaresug-
gestionimoltosimili.

WDQuandointerpretavoVanGogh
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